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Premier groupe médias & services

Le Groupe Profession Santé, premier groupe médias & services a
destination des professionnels de santé.

PRESSE - DIGITAL - SOLUTIONS EDITORIALES BTOB
E-COMMERCE - SERVICES - EVENEMENTS

13 millions de pages vues/mois

700 000 contacts qualifiés en base

166 000 journaux et magazines diffusés par semaine

55 000 heures de formations e-learning/an

160 00O produits de matériel médical expédiés/an

10 00O participants & nos congrés et journées de formations

200

collaborateurs

au service

des professionnels
de santé




Les marques du groupe
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Quatre divisions

Pour cibler tous les professionnels de sante
dans tous les contextes. CIBLES

Décideurs

Division Meédecins

Division =
DECIDEURS & HOPITAL Internes

MEDICAL

+ Favoriser la fluidité du parcours de soin Inflrmlers
+ Accompagner les mutations du systeme de AldeS'SO|g nan'[S

santé
Cadres de santé

Pharmaciens
dofficine

Pharmaciens
hospitaliers

+ Favoriser le bon usage du médicament

» Favoriser la bonne prise en charge du patient

» Sensibiliser les médecins aux prochains
lancements (phase 3)

MEDECINS INTERNES

Division Division
PARAMEDICAL
PHARMACIE CONTEXTE

» Favoriser le bon geste / soin V|||e

» Favoriser la dispensation du médicament !
» Favoriser les bons reflexes

» Favoriser le bon conseil au patient

PHARMACIENS D’OFFICINE

Hopital
Mixte
Officine




GROUPE

PROFESSION

SANTE
TARIFS
PUBLICITE
MEDICAL 202 1




Division Médical

LEDQUlI\’/I(IJE.IID-IEgINEN |e{;6§nerali$te remede.org
SPECIALISTE s

CIBLES

MEDECINS GENERALISTES MEDECINS GENERALISTES ETUDIANTS
MEDECINS SPECIALISTES

INTERNES

MODE
D’EXERCICE

VILLE HOPITAL MIXTE VILLE HOPITAL




LE QUOTIDIEN > LA COUVERTURE MEDIA
DU MEDECIN EE N°1 DU MONDE DE LA SANTE



Diffusion print vers 30 000 MG et 11 000 spécialistes

41 000

exemplaires
tous les vendredis

1 260 000

visites
par mois

3 M

pages vues
par mois

+50%

d’audience
médecins
spécialistes

2,5
Pages vues/visite
7 )

Par visite

LE QUOTIDIEN
DU MEDECIN

Le Quotidien du Médecin est le 1°" journal de la presse
d’'informations médicales en audience avec 64% de lecteurs
a fort potentiel de prescription médicale.

C’est le journal de référence pour les médecins généralistes et les médecins
spécialistes (50% de l'audience du site) grace a la couverture quotidienne de
'actualité de la profession et de I'actualité médicale.

En 2021, Le Quotidien du Médecin féte ses 50 ans et lance une nouvelle
formule édoriale bi-média pour étre en phase avec les habitudes de
consommation de I'information des lecteurs des médecins :

* Du lundi au vendredi, diffusion d’'un véritable journal numérique quotidien
éditorialisé pour accéder aux informations les plus importantes et
incontournables de la journée.

* Le vendredi, , a la mise en page
élégante et esthétique pour une lecture plaisir et qui traite de sujets de fond
sélectionnés par les rédactions du journal en mettant 'information en
perspective avec des portraits, des dossiers, des débats et controverses
mais également des pages décryptages et infos pratiques pour mieux
comprendre son environnement professionnel.

Enfin, I'offre éditoriale est complétée des Revues Spécialistes et de la
newsletter mensuelle Débrief Spé qui font le point sur 'essentiel de I'actualité
des spécialités a ne pas manquer.

1 Journal numérique quotidien envoyé a 97 000 professionnels de santé
21 500 Médecins généralistes et 30 000 spécialistes en base OPTIN

50 900 fans Facebook

40 200 followers Twitter



LE QUOTIDIEN > ESPACES PRINT

41 000 exemplaires

envoyes chaque vendredi aux Généralistes et Spécialistes




LE QUOTIDIEN

DU MEDECIN TARIFS PUBLICITE 2021

- un meédia tres fortement

plébiscité par les médecins

des médecins utilisent la presse medicale comme
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Couverture

des médecins lisent
le Quotidien du
Médecin au moins
une fois sur 'année

Audience

des médecins lisent
le Quotidien du
Médecin
régulierement
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LE QUOTIDIEN
DU MEDECIN

Pleine page

210x297
(+ 5mm
fond perdu)

15 000 €

Emplacements
préférentiels

2¢ de couverture 19 500 €

Face Edito
Face Sommaire
18 800 €

3¢ de couverture 19 100 €
Face L’événement
Face Congres hebdo
Face Dossier mensuel
Face Mémo pratique
Face Société savante
18 000 €

48 de couverture 20 200 €

TARIFS PUBLICITE 2021

Double page

420x297
(+ 5 mm fond perdu)

29 500 €
Quverture 2 et 3: 36 700 €
Quverture 4 et5: 36 500 €

Grand
Angle

139 x 297
(+5mm
fond perdu)

| | n *
classiques simples* (en mm)
L:179x130 L:179x90
H: 90 x 257 H:56 x 257
Double 1/2 page
1/2 page Double 1/3
384 x 130 PR
S [ZE 384 x 90
10 800 € 21000 € 8300¢€ 16 000 €
LE QUOTIDIEN
DU MEDECIN
Sommaire
L:179 x 65 L : 384 x 65
1/4 page Double 1/4 page
X
15 300 € 13 000 € 6 600 € 12400 €

17 600 €

Emplacement recto ou de rigueur : +15%

(Appel de Une)

(Appel au sommaire)

* Tarif brut HT a assortir de vos remises selon bareme.
Légende :
Tarif Quadrichromie
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LE QUOTIDIEN TARIFS PUBLICITE 2021
DU MEDECIN

Surcouvertures
A A

2 pages
4 pages +$agat
59 000 € 57 000 €
Encarts

4 ‘

Encart
Encart

2 pages
“leEeres + rabat

35000 € 33 000 €

et encarts brochés

4_

Demi
surcouverture
/2 pages
bandeau

55 000 €

Asilage sous le film de routage*

Possibilité de joindre, en accumulé avec Le Quotidien du Médecin
ou Le Quotidien du Médecin Spécialiste, un document fourni par

VOS S0ins.

Asilage d’un document inférieur a25 g : 41 800 €
Asilage d’'un documentde 25ga40g: 45100 €
Asilage d’'un documentde 40ga50g: 52 800 €

Au-dela de 50g devis sur demande

Possibilité d’accueillir
des formats originaux
de surcouverture

ou encart

(formats différents,
découpes, collage
d’éléments : carte T,
enveloppes, etc.)

Nous consulter :

. Pour connaitre les
conditions de livraison
et les données
techniques

. Pour I'impression de
VoS encarts et
surcouvertures a
des conditions trés
préferentielles.

* Tarif brut HT a assortir

de vos remises selon baréme.
Pour une étude de faisabilité
et un devis, nous consulter.



L5 IR El > ESPACES WEB

3 millions

pages vues par mois*

*en moyenne sur 'année 2020



LE QUOTIDIFN
DU MEDECIN
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Skyscraper glissant

TARIFS PUBLICITE 2021

web*

LE QUOTICIN ~08S

[
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[y

i page

pand Demi page
[——— 3 x
T~ E
s
Floor Ad
Sidekick

1. Prix brut en € HT a assortir de vos remises selon bareme

2. Codt pour mille

3. Le capping consiste a limiter un nombre d’affichages maximum d’une
publicité auprés d’un méme visiteur lors d’'une session.
4, Au-dela de 2 critéres de ciblage, frais techniques supplémentaires de

150 €ht

Mégabanniere

Gigabanniere desktop
(970 & 1100 x 90)

Gigabanniere mobile
(320 x 50)

8 400

16 800

280

Mégabanniere desktop
(728 x 90)

Mégabanniere mobile
(320 x 50)

5700

11 400

190

Billboard

Billboard desktop (970 a
1100 x 250)
Billboard mobile (320 x 50)

9 600

19 200

320

Pavé

Pavé (300 x 250)

5700

11 400

190

Pavé video (300 x 250)

8 700

17 400

290

Expand
(ouvert 600 x 250)
(fermé 300 x 250)

7500

15 000

250

Pavé sidekick

(300 x 250)

(dimensions aprés interaction :
850 x 700)

8 700

17 400

290

Skyscraper

Skyscraper glissant
(160 x 600)

7200

14 400

240

Demi-page

Demi-page
(300 x 600)

7500

15 000

250

Demi-page expand (600 x
600)

8 700

17 400

290

Demi-page sidekick (300 x
600)

(dimensions aprés interaction :
850 x 700)

9 600

19 200

320

Floor Ad

Floor Ad standard (1110 x
100)

8 700

17 400

290

LE QUOTIEHN non

Habillage Complet

it b de voihen gl e
e, 180 promet 36 contrakey S - cumer b
-

Habillage 1 journée
9900 €

Habillage du site
(arche compléte + pavé)
(Limité a 1 annonceur exclusif
sSur une journée par semaine)

Mode de fonctionnement : Notre adserver
détecte le device utilisé et affiche
automatiqguement la création
correspondant au device.

Formats mobiles a fournir pour megaban,
billboard, gigaban, floor ad : 320*50

Les formats expand, demi-page et
habillage ne sont pas disponibles sur
mobile

Les pavés conservent leur dimension
300*250



LE QUOTIDIFN
DU MEDECIN
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LE QUOTIDIFN
DU MEDECIN

Accueil > Spécialités > Pneumologie
Améliorer une couverture
insuffisante

Vaccins en
pneumologie, un
nouveau guide
pratique

PAR DR IRENE DROGOU - PUBLIE LE 08/12/2020

La Société de pneumologie
de langue francaise a publié

-
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Vignette video
320 x 480

ou
300 x 250

320€*

* CoQt pour mille

Vignette vidéo (mobile)

TARIFS PUBLICITE 2021

formats 2

— LEQUOTIDIFN
=  DUMEDECIN

Accueil > Spécialités > Pneumologie
Améliorer une couverture
insuffisante

Vaccins en
pneumologie, un
nouveau guide
pratique

PAR DR IRENE DROGOU - PUBLIE LE 08/12/2020
La Société de pneumologie
de langue francaise a publié
des recommandations pour
la vaccination en
collaboration avec la Société
de pathologies infectieuses
de langue francaise et la
Société francaise de
microbiologie.

Floor ad expand
fermé : 320 x 50

Floor ad expand

ouvert : 320 x 460

Floor ad expand (mobile adhesion banner)
320€*

* Prix brut en € HT a assortir de vos remises selon bareme

1

LE QUOTIHIFN

= DUMEDECI Vaccins en pneumologie, un nouveau guide pratique

. Des patients suivis pour maladie respiratoire insuffisamment couverts
Ce document, coordonné par la Crédlit photo - Phanie
Dr Elodie Blanchard et élaboré

d'apres les recommandations franqaises existantes (calendrier vaccinal, Haut Conseil de la santé
publique), aborde le sujet par pathogénes, par maladies pneumologiques mais aussi sous I'angle

Société francaise de
microbiologie (SFM).

Parallax

728 x 970
(desktop)

séquentiel sont élargies depuis 2017. Le Prévenar 13 est suivi au moins huit semaines plus tard par

(f [v] ]l

| LE'DROIT
vous

Besoin d'une aide juridique ?
Nos avocats vous répondent gratuitement
‘SONDAGE

Faut-il une nouvelle
réforme pour le DPC?

VOIR LES RESULTATS

NOUVEAU . ITINERAIRES DE MEDECINE GENERALE

[y
"

Un rendez-vous [l e
en 3 étapes >

ETAPE 3

+ Lamesure tenslonnelle a 'are
des outlls digitaux

"
ves o soutien nettutione des W KESEAH

Parallax
250 €~

p— F!
= S <

Lt s L U T YUt By
Uni, pays le plus durement touché par la
pandémie en Europe, avec plus de 61 000
déces, doit commencer a vacciner les plus
vulnérables : « les plus de 80 ans, le
personnel des maisons de retraite [et du
service public de santé] seront parmi les
premiers a recevoir les vaccins », a précisé le

Parallax

728 x 970
(mobile)

Le Royaume-Uni a choisi le vacein
développé par Pfizes et BioNTech pour
cette campagne aprés que Fagence
nationale de santé, la Medicines and




LE QUOTIDIFN ,
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WEEK-END DOSSIER

JOURNAL NUMERIQUE

LE QUOTIDIFN Le Quotidien du Médecin du 4 janvier 2021 Week-End LEQUOTIDIEN Focus LEU%ﬂlég-ErC[lﬁrF“

« Victime d’un systéme qui m’a broyée », une interne appelle a . i ) ) )
Salon Thermalies Paris 2020 : la médecine thermale a la

7 -\
libé | le a ’hopital
Meg abannlere TOOSIRRATeICA OP.Ita ) o conquéte des généralistes

L'édition 2020 des Thermalies Paris, qui se déroulera du 23 au 26

janvier au Carrousel du Louvre, sera foccasion pour les stations
" et les professionnels de montrer leur rile dans le parcours de

soins du patient. Le dynamisme des stations thermales n'est plus

& prouver © publications

[ N Mort subite du nourrisson : un risque
- ¥ multiplié par 12 en cas de consommation
" d'alcool et de tabac au cours de la

- » . Mégabanniere ; "
i , - , Megabanniere
Ca s’est passe cette semaine
« Je ne suis plus éthique et j'ai perdu mon équipe » : a

I'h6pital, pourquoi 1 000 médecins démissionnent de 5
leurs fonctions administratives Sommalre

Libellé rubrique
Lorem ipsum dolor sit amet, cor tets ipiscing elitat, cor ir adipiscing

elitit amet, consectetur

Aenean euismod bibendum lacreet. Proin gravida dolor sit amet lacus accumsan et viverra justo commodo.

Proin sodales pulvinar sic tempor Proin gravida dolor sit amet lacus accumsan et viverra justo...

Médecine libérale - Les généralistes peu sensibilisés a la
médecine thermale

Livellé rubrique
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elitat, cor ir adipiscing
elitit amet, consectetur

Aenean euismod bibendum laoreet. Proin gravida dolor sit amet lacus accumsan et viverra justo commodo.
Proin sodales pulvinar sic tempor Proin gravida dolor sit amet lacus accumsan et viverra justo...

Pour exprimer leur malaise, des soignants jettent leur
blouse devant leur directeur

Entretien avec le Pr Christian Roques (AFRETh)™ - « La
médecine thermale est essentiellement une médecine de

Rubrique tournante (rendez-vous quotidien) la douleur »
@ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elitsit Fin de vie : Buzyn veut ouvrir le chantier de la Mme C. P.: « Une seule cure ne suffit pas pour tout
amet, consectetur adipiscing elit prescription du midazolam en ville apaiser »
Aenean evismod bibendum laoreet. Proin gravida dolor sit amet lacus accumsan et viverra
sodales pulvinar sic tmpordolor sit amet lacus accumsan et viverra justo commodo. Proin . . . e . - .
sodales pulvinar sic tempor Maladies métaboliques - L'éducation thérapeutique, un
maillon essentiel
. Réformes « au milieu du gué », « loin d'avoir saisi les N N N N N N
L'essentiel de la journée enjeux » : a I'heure du départ, la conseillére santé de Fibromyalgies - Etude Thermalgi... Des résultats trés
Macron se livre sans langue de bois attendus

Linellé rubrique
Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elitamet, ipiscing elitit
amet, consectetur

Rhumatologie - Les études confirment une efficacité

Lones ipsum dolor 3it s, consecielur sdipiacing slitamsl, consecietur sdipiacing slitit
amet, consectebur

| === ]

Diffusée chaque soir du lundi au vendredi Diffusée chaque samedi Diffusée le mercredi et le dimanche
Nombre de destinataires : 96 600 Nombre de destinataires : 109 000 Nombre de destinataires : 106 000
Taux d’ouverture : 20 a 31 % Taux d’ouverture : 15 a 29 % Taux d’ouverture : 17 a 24 %
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DU MEDECIN

UOTIDIF!
LLEJ%IEDEEIH A Le Quotidien du médecin du vendredi 20 novembre 2020

VOTRE ANNONCE ICI

Libellé rubrique

Face a la menace du Syngof «
d’arréter les IVG » s’il n’est pas
entendu, Buzyn dénonce une « prise
d'otage des femmes »

Aprés la publication d'un communiqué rédigé par

§  Iinstitut Jenner d'Oxford sur le vaccin congu & Londres
et i parla lo-suéd

AstraZeneca, Piero di Lorenzo, le patron du labor

Libellé rubrique

‘A émie de médeci I'entrée de la greffe =5
cardiaque dans Maastricht lll, une solution difficile a envisager w

L'Académie de médecine demande, dans un rapport publié vendredi, plusieurs B
&volutions importantes de la prise en charge de la greffe cardiaque en vue de F Y

Libellé rubrique
L'activité d’exérése en oncologie en recul de 17 % entre mars
et aolt 2020, révéle I'INCa

Redouté, Iimpact de crise sanitaire sur la prise en charge des cancers fait fobjet d'une
premiére évaluation par Institut national du cancer (INCa). Selon les données du

RENDEZ-VOUS QUOTIDIEN

Vaccin Covid d'AstraZeneca : « Nous avons
voulu jouer cartes sur table », le patron
d'Advent-IRBM explique les 70 % d'efficacité
Aprés la publication d'un communiqué rédigé par I'lnstitut Jenner
d'Oxford sur le vaccin congu & Londres et commercialisé par la
multinationale anglo-suédoise AstraZeneca, Piero di Lorenzo, le

L'échographie fail ses prembbres preuves dans le disgnostic de pneumopathie
lhée au Covid-19

Service d"accés aux 5oins 22 sites pllotes pour désengorger las urgances

Meédacing (hermale : wne flidre sous Meau

guotidien

1 journal numérigue quotidien
(lundi, mardi, mercredi, jeudi, vendredi)

Mégabanniére (728 x 90)
Dans le journal numérique (envoyé le soir)

2900

Le Pack de la semaine
(5 journaux numeériques du lundi au vendredi)

Mégabanniére (728 x 90)
Dans les 5 journaux numériques de la semaine (hors
week-end)

12 900

_ _
CONFORMITE RGPD !

Envoyées a

Professionnels de santé @

Dont 48 600 médecins certifiés éthiques

Taux d’ouverture moyen : 25 %
Nombre de messages ouverts par
nombre de messages envoyés

Taux de clics moyen : 7,5%
Nombre de personnes ayant cliqué sur
la newsletter

Taux de réactivité moyen : 29 %
Nombre de clics distincts par nombre de
messages ouverts

1. Nombre qui peut varier en fonction des
recrutements de nouveaux inscrits et des
désinscriptions aussi.

2. Prix brut en € HT a assortir de vos remises
selon bareme
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F TE
Dossier LERUITIDIEN

Congrés de 'ESMO : du nouveau pour les cancers gastriques 1 NeWS I etter

anté Mégabanniére (728 x 90)

022 Innover dans les territoires

2900

Cancer gastrique - L'arrivée remarquée de
rimmunothérapie

Cancer de la prostate - Un arsenal thérapeutique en
plein essor

Carcinomes rénaux avancés - Une association
convaincante

Au stade adjuvant des tumeurs mammaires - Un anti-
CDK4/6 réduit de 25 % le risque de rechute invasive

Tumeur bronchique - Exit la radiothérapie post-
exérése

Pandémie Covid-19 - Médecins et patients a I'épreuve

F
Week-End  F0TRIEN

aitre ! »| « J'ai toujours la gnaque ! », un géneraliste sorti de la retraite

=
au CHU de Bordeaux, |es &quipes de | fajt |e bilan d’un an de salariat
réanimation soudées dans l'adversité

Le Dr Maurice Gohen n'aura pes eu le temps de godter 3 sa
retraite entamée Fété 2017 Il y a un an, il reprensit du service pour
venir en aide aux habitants d'Hérimoncourt (Doubs), commune
désertée par les généralistes depuis prés de 14 mois. Aprés plus
de qusrante ens d'exercice

FEWILLETER LE JOURNAL

Colloque

o2e2 Innover dans les territoires

Ca s’est passé cette semaine

| Agnés Buzyn défend son plan hépital : « Une bouffée
| d'oxygéne énorme pour recruter, investir et monter des
i projets »
|

Greve illimitée des internes : manifestations, boycott
. des gardes et astreintes les 10, 11 et 13 décembre

—— . Affaire Vincent Lambert : le parquet demande la relaxe
du Dr Sanchez poursuivi par les parents
Violences faites aux femmes : le gouvernement propose
une évolution du secret médical et une meilleure prise
en charge des auteurs

Pack

(2 newsletters, samedi et dimanche)

Megabanniére (728 x 90)

4000

 —
CONFORMITE RGPD !

Envoyées a

Professionnels de santé @

Dont 53 000 médecins certifiés éthiques

Taux d’ouverture moyen : 23 %
Nombre de messages ouverts par
nombre de messages envoyés

Taux de clics moyen : 6,6%
Nombre de personnes ayant cliqué sur
la newsletter

Taux de réactivité moyen : 28 %
Nombre de clics distincts par nombre de
messages ouverts

1. Nombre qui peut varier en fonction des
recrutements de nouveaux inscrits et des
désinscriptions aussi.

2. Prix brut en € HT a assortir de vos remises
selon bareme
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TARIFS PUBLICITE 2021

Vd LY 4
dedie
Totalité de la base avec consentement :

100 000 Professionnels de santé
dont 53 000 médecins certifiés

Ces emails pourront concerner vos obligations d’informations (JO), mises a
disposition de produits, nouveaux conditionnements, informations de
remboursements, réponses en cas de communication de crise, retraits du
marché, etc. Possibilité de couplage avec le Quotidien du Pharmacien, nous

consulter.

Délais - Matériel fourni par le

Bonjour Dr. Piluot,

< Lorem ipsum dolorsit amet,
Nam liber adipiscing

-

client

Transmission des éléments dans
un délai de J -12 jours avant
envoi de la campagne

Envoi des BAT/corrections
campagnes

J - 8 jours avant envoi de la
campagne

Validation de la
campagne/programmation J - 2

Reporting a I'issue de la
campagne

Population cible

Nombre d’envois avec succes
Volume et taux d’ouvertures
uniques et cumulés

Volume et taux de clics uniques
et cumulés

Taux de réactivité

_ _
CONFORM\TE RGPD ‘ olume par spécialité *

Tarif emailing dédié®

Moins de 2 000 0,77 0,97 1,16
de 2 000 &4 8 000 0,68 0,88 1,07
Plus de 8 000 0,60 0,77 0,97

Pack Médecins Généralistes 11 200 € HT (soit 0,55 /adresse)

2¢ vague d’envoi (sur cible

- : A -50% -50% -50%
identiqgue) méme message

2¢ vague d’envoi (sur cible

- 0, - 0, - 0,
identiqgue) message différent 25% 25% 25%

650 €EHT 750 € HT 850 HT

1.  Tarif brut € HT a assortir de vos remises selon bareme.
Tarif brut minimum : 2 400 € HT
1 spécialité sur la France entiére

Eal SN

Plusieurs spécialités sur zone géographique définie.

* Photographie de la base au 10/11/2020
Le nombre peut varier en fonction des recrutements de
nouveaux inscrits et des désinscriptions aussi

* les datas que nous annongons ne comportent ni les emails
black listés ni les mises en quarantaine

1 spécialité sur zone géographique définie ou 2 spécialités sur France entiére.

Médecins généralistes

Médecins spécialistes
Allergologie
Anatomo-Pathologie
Anesthesie-Reanimation
Autres Spécialités Médicales
Biologie-biochimie-Genetique
Cancérologie
Cardiologie-Phlébologie-
Angéiologie

Chirugie Cardiaque et vasculaire
Chirurgie Gastrique

Chirugie Neurologique
Chirurgie Plastique

Chirurgie Pédiatrique
Chirurgie générale
Dentisterie

Dermatologie
Diabétologie-endocrinologie
Gastro-entérologie

Geriatrie
Gynécologie-Obstétrique
Hématologie

Infectiologie

Microbiology et Bactériologie
Médecine Alternative
Médecine Interne

Médecine Nucléaire
Médecine Tropicale
Médecine du sport Orthopédie
Médecine du travail
Médecine légale et santé publique
Neurologie

Néphrologie

Ophtalmologie
Oto-Rhino-Laryngologie
Pharmacie

Pharmacologue
Physiothérapie

Pneumologie

Psychiatrie

Pédiatrie

Radiologie
Rhumatologie-Rééducation
Urologie

Vétérinaire

20681

194
132
1505
752
568
193

1404
170

68
158
45
537
1146
900
352
674
194
1609
132
59

21
177
333
89

583
1024
338
372
223
880
600
7140
21
642
473
2424
1300
1001
641
246
49



LE QUOTIDIEN TARIFS PUBLICITE 2021

PRINT & WEB 2021

Remise professionnelle : 15%

Dégressif annonceurs Dégressif groupements d’achat

Remise sur le volume annonceurs Remise sur le volume mandataires

1 50 000 11% 1 500 000 7 %
0
50 001 100 000 12 %
100 001 200 000 14 % 500001 1 000 000 8%
200 001 300 000 15 % 1 000 001 1 500 000 9%
300 001 400 000 16 % 1 500 001 2 000 000 10 %
400 001 500 000 17 %
500 001 200 000 16 % 2 000 001 2 500 000 12 %
0
=00 001 800 000 16 % 2 500 001 3000 000 13 %
. 3000 001 4 000 000 14 %
Au-dela de 800 000 21 %
Au-dela de 4000 000 15 %

Remise sur la part de marché annonceurs*

35% 40 % 2%

401 % 50 % 5% Remise hors industrie pharmaceutique : 10 %
50,1 % 60 % 7%

60,1 % 80 % 9%

80,1 % 99 % 11 %

100 % 13 %

*Applicable uniquement sur les insertions print
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le{2pneraliste. fr

FMC

ne et Etats-Unis face aux risque
tions autochtones

onta” pour détector la faille dans son systirr
bola d'une aide-scignants d'un hopital mad|

1¢" magazine et site
100% Géneraliste

25 000

exemplaires print
chaque
lundi

180 000

visites
par mois

470 000

pages vues
par mois

59 000

Inscrits

62%

Audience éthique

2,6
Pages vues par visite
7,

Par visite

pneraliste

Le Généraliste est le 1°" magazine d’'informations médicales
en couverture et en audience a destination des médecins
généralistes.

Il couvre toute I'actualité socio-professionnelle et médicale mais reste centré
sur les préoccupations quotidiennes du MG (enquétes, interviews, relais
d’opinions, conseils en gestion de cabinet...).

LE GENERALISTE depuis son agrément FMC obtenu en 2008, diffuse avec
le magazine un véritable cahier FMC multithématique dans chaque
numeéro.

1 newsletter quotidienne envoyée a 29 000 Médecins généralistes
3 newsletters hebdomadaires : FMC, AVLP et Installation

5 200 fans Facebook
6 400 followers Twitter



led2Bneraliste > ESPACES PRINT

25 000 exemplaires

envoyés aux medecins généralistes,
chaque lundi
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Pleine page

210x297

13 500 €

Emplacements
préférentiels

2¢ de couverture 18 200 €
3¢ de couverture 17 100 €
4¢ de couverture 19 000 €

Face Sommaire/édito
Face Semaine du
Généraliste
Face Derniére Minute
Face Journée Mondiale
de la Santé
Face ouverture Dossier
médical
17 200 €

Face ouverture Cahier FMC
17 600 €

Ouverture pages 2&3
33 000€
Ouverture pages 4&5
32500 €

A
Ie&{’_#nerallste.fr TARIFS PUBLICITE 2021

Les formats classigues* (en mm)

Double page

420x297

26 800 €

Ouverture 2-3 et 4-5: 34 000 €

Triangle
Teaser
150 x 150 x 210

+ Pleine page recto

successif

23 200 €

9700€

Grand

Angle
142 x 297

15700 €

Double 1/2 page
386 x 130

18 000 €

14 500 €
(Appel de Une)

L:176 x90
H : 56 x 265

7500 €

Double 1/3 page

386 x 90

14 800 €

12 000 €

(Appel au sommaire)

L:176 x 65

1/4 page

5800 €

* Tarif brut HT a assortir de vos remises selon baréme.

Légende :

Tarif Quadrichromie
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Surcouvertures et encarts brocheés

Surcouvertures

\
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2 pages
bandeaux Possibilité d’accueillir
2 pages rabat vierge des formats originaux
+rabat de surcouverture
ou encart
(formats différents,
découpes, collage
d’éléments : carte T,
enveloppes, etc.)

54 000 € 50 000 € 34 300 € 47 000 €

Nous consulter :
Encal‘tS . Pour connaitre les
conditions de livraison
et les données

techniques
Asilage sous le film de 0 JEIEESm s
VoS encarts et
* surcouvertures a
Encart rou tag e des conditions treés
2 pages o o ; préferentielles.
+ rabat Possibilité de joindre, en accumulé avec Le
Généraliste, un document fourni par vos
soins.

* Tarif brut HT a assortir
de vos remises selon baréme.
Pour une étude de faisabilité

31 000 € 29 000 € et un devis, nous consulter.
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leé2pneraliste. > ESPACES WEB

470 000

pages vues par mois*

*en moyenne sur 'année 2020
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L'info du jour esnerstste fr

Dr Marse-Pauie Kisny : « impossibie de

SAVOIr aujourdnus o be fant o'dtre
vaccine limite la transmission du SARS-.
CoVe2 »
’ -\
Mégabanniére

- 1 Ratl savver i médecn géndralsie | b Inve 1dQuisiions
‘ @ Ou D Maron
)
POS < les tanfs Castronie appliquis b samedi matin on
PACA MG France spplaust
’ [
Meégabanniere

Urvmanusl Macron a-t-& su ramon de se pas readre le futers
vacunaton contre ke Covid obgetors 7

Diffusée chaque soir du lundi au vendredi
Nombre de destinataires : 28 200
Taux d’ouverture : 23 a 27 %

S
Ieé{’gnerahste.fr TARIFS PUBLICITE 2021

Newsletters

Cansrataton 4 vous de powr!

Diffusée chaque vendredi midi
Nombre de destinataires : 29 600
Taux d’ouverture : 19 a 24 %

L’INFO DU JOUR INSTALLATION A VOUS LA PAROLE

Espace Installation e@yneakstofr

Mégabanniére

A vous la parole eganeratstefr

o L0 20k Dot 30T 026 WIE03L § ROLA e ACTNE O LET JLD0GME o+

Emmangel Macron
8441 9y raison de ne
pas rendre a Nvture
vaconation contre le
Covid oblgatore 7

Pt 8 cormieIton 08 @ Dart a8 DOTVORS Peden

Avis de tempéte

Mégabanniére

PO T COTYY B SMESRCILOE THICES (L0 M LT
e ]

Diffusée chague samedi
Nombre de destinataires : 29 400
Taux d’ouverture : 22 a 24 %

_ _
CONFORMITE RGPD

RENDEZ-VOUS FMC

Rendez-vous FMC ieiisnerakste fr

- oo
| PERTE DE POIDS ET CANCER
DR oo e e

Meégabanniéere

ES SIALOSES ET SIALADENOSES

PRESCRIPTION D'ANTIBSOTIQUES : DU MIEUX EN VILLE

]
ul £7 FTIN08 PIGOMEON 3 SEDCDGUN § SRS NUTEE 3 ST 40 SSTH 0 40 BATCLae! ¥
X 00 53 % N I OSSRt SROT

L'agisme, un mal msideeux en médecine ?

LINE LE JOURNAL

Diffusée chaque dimanche

Nombre de destinataires : 29 800
Taux d’ouverture : 34 a 37%
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Formats web

mallstefr NSMIECNS  WSWIBS  AMONES 4 le(/?’(nrallste.fr ME REABONNER

AR 1€ PR 5 MO SRS

Habillage complet
Sidekick
ALaine ACTU PRO ACTU NEDICALE ESaNTE [ JEUNES MEDECINS VOS PATIENTS ANNONCES +
’ =
: N
- | & YA
o
c

(o

leépneraliste.fr -

\

Pavé
g

EDmon lllll(!luwwm!

%

Mégabanniére Demi- Demi-
Mégabanniére expand page page
e - SR e — expand ETED EPIDEMIOLOGIOUE

EDITION ABONNES DU 06/04/2021

Pavé
expand

Pavé

Skyscrapper glissant

Floor Ad

Habillage Complet — 4 000 €

Habillage complet du site
(arche compléte + pavé)

+ 1 Newsletter (mégabanniére + pave)

(Limité a 1 annonceur exclusif sur une journée par
semaine)
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Formats* 2021 NEWSLETTERS

Prés de 30 000 Professionnels de
santé inscrits aux 8 newsletters de la

S

Z:I Format (LxH) en pixels cPM® semaine
(;) Mégabanniére Pour les formats mobiles = Laquotidienne,
\a Gigabanniéere desktop (970 a 1110 x 90) 280 € + Mode de fonctionnement : Notre adserver = AlaUne,
Gigabanniere mobile (320 x 50) détecte le device utilisé et affiche « Installation
= Mégabanniéere desktop (728 x 90) € automatiqguement la création correspondant '
% Mégabanniére mobile (320 x 50) 190 au device. = Rendez-vous FMC le dimanche
(é) Billboard » Formats mobiles a fournir pour megaban,
= Emplacement mégabanniéere billboard, gigaban, floor ad : 320*50 RN S (P60 G G e
O (960 & 1110 x 250) format capé® 320 € envoi P P P
(mobile : 320 x 50) + Les demi-page et habillage ne sont pas
Pavé disponibles sur mobile
Pavé (300 x 250) 190 € + Les pavés conservent leur dimension
Pavé video (300 x 250 290 € 300*250
g ) EMAILING
(ouvert 600 x 500 max.) 250 € (base OPTIN)
(fermé 300 x 250)

Vos communications ciblées et
290 € personnalisées aupres de
17 000 médecins généralistes

Pavé sidekick (300 x 250)
(dimensions apres interaction : 850 x 700)

Skyscraper (160 x 600) 240 € . .
) Tarif par envoi : 9 300 € HT bruts
Demi-page
- Frais technigues par envoi :
Dem! page (300 x 600) 250 € 650 € HT nets
Demi-page expand (600 x 600) 290 € o " Y ible identique)
- .. vague d’envoi (sur cible identique
Demi-page sidekick (300 x 600) 300 € méme message : -50%
(dimensions aprés interaction : 850 x 700)
Floor Ad
Floor Ad standard (1110 x 90) ;-CLO‘“ £l m”'ebl. " o Alimiter |
. . . Le capping publicitaire consiste a limiter le
(mObIIe + 320 x 50) 290 € nombre déaffichages maximum dune pulicité

auprés d’un méme visiteur par session
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Nouveaux formats 2021
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= Ie‘f”nerahte,fr Déserts médicaux : I'Association des maires de France sonne I'alarme n u m £

— an
|e‘$$nel'ah$t9ﬁ' = |33%¥nera|lsteﬁ’ France comptait en moyenne 151 e ﬂ = = |e“;':#nel’ah$te.fr

médecins généralistes pour ) '
LIRE LE JOURNAL Uni, pays le plus durement touché par la

Accuell > Actu pro » apl

Actupro > Démographie k
Modit N Voir  Modifer  Supprimer 100000 habitants en 2019. Le & pandémie en Europe, avec plus de 61 000
ifier  Supprimer g fa
s département le plus mal loti était déces, doit commencer a vacciner les plus
Entityqueue Enttyquewe I'Eure avec 94 omnipraticiens Crédit photo : GARO/PHANIE vulnérables : « les plus de 80 ans, le

personnel des maisons de retraite [et du
service public de santé] seront parmi les
premiers a recevoir les vaccins », a précisé le

pour 100 000 habitants. Le mieux

doté était les Hautes-Alpes avec 248 MG pour 100 000 habitants.
Le barometre souligne également que plus d'un Francais sur dix (11,1 %, soit 7,4 millions de
personnes) résidaient en 2018 dans une commune ol 'accés & un médecin de famille est

Déserts médicaux:
I'’Association des maires
de France sonne |'alarme

Déserts médicaux :
I’Association des maires
de France sonne l'alarme

METEO EPIDEMIOLOGIQUE

Météo épidémiologique

Floor ad expand
Dans leur premier « barométre Santé-social »

publié mardi, I'Association des maires de

SONDAGE

Dans leur premier « harométre Santé-social »
publié mardi, l'Association des maires de
France (AMF) et la Mutualité Frangaise

Vignette video

320 x 480
(0]V]
300 x 250

France (AMF) et la Mutualité Francaise
alertent sur la désertification médicale, qui
continue de s'aggraver. Elles rappellent que,
selon les chiffres de la Drees, la France
comptait en moyenne 151 médecins
généralistes pour 100000 habitants en 2019.
Le département le plus mal loti était I'Eure
avec 94 omnipraticiens pour 100 000
habitants. Le mieux doté était les Hautes-
Alpes avec 248 MG pour 100 000 habitants.

Floor ad expand
fermé : 320 x 50

ouvert : 320 x 460

Paralax

728 x 970

(desktop)

Souhaitez-vous participer a la
campagne de vaccination
contre le Covid-19?

VOIR LES RESULTATS

Paralax

728 x 970 (mobile)

Le Reyaume-Uni a choisi le vacein
développé par Pfizer et BioNTech pour
cette campagne aprés que Fagence
nationale de santé, la Medicines and

Le document attire également I'attention sur le vieillissement des médecins généralistes libéraux :
un omnipraticien sur trois avait plus de 60 ans en 2019 selon |a Drees. Pire : « dans la moitié des

Vignette vidéo (mobile) Floor ad expand (mobile adhesion banner) Paralax
320€* 320€* 250€*

* Prix brut en € HT a assortir de vos remises selon bareme
* CoQt pour mille
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Offre spéciale BI-MEDIA

8 800 € nets
L’ATOUT 100% GENERALISTES

Linfo du jour
e ——

trsevs Fapscation s Gnieaits s e Y [

Mégabanniére
n congrés 3 Avign

4 Avignon, les remplagants é Installation
o "

de frat
7

...Ce que vous
étes préts a faire

1 pleine page quadri 1 présence publicitaire 1 Banniére ou 1 Pavé
dans le magazine en banniere ou pavé dans la Newsletter de pendant une semaine sur le site
votre choix de la semaine suivant la parution

utilisent la presse médicale consultent les newsletters utilisent les sites médicaux

comme source d’information comme source d’information
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Bareme PRINT & WEB 2021

—J
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O Dégressif annonceurs Remise professionnelle : 15%

O

‘%J Remise sur le chifre d’affaires brut facturé
C.A. annuel brut facturé Remise , . ,

Dégressif groupement d’achats
1a50000¢€ 10 %
50 001 a 100 000 € 11 % Remise sur le chifre d’affaires brut facturé
100 001 a 200 000 € 13 % C.A. annuel brut facturé Remise
200 001 a 300 000 € 15 % 14500 000 € 9 %
300 001 a 400 000 € 17% 500 001 a 1000 000 € 10 %
Au-dela de 400 000 € 20 % 1000001 a 1500 000¢€ 12 %
] . 1500 001 a 2000 000 € 14 %

Remise sur la part de marché * Au-dela de 2 000 000 € 16 %
(source pige IQVIA)
Part de marché Remise
18 220 % 2 % _ ) ) ] o
201525% 3% Remise hors industrie pharmaceutique : 10 %
25,1240 % 5%
40,1 a50 % 7%
50,1499 % 9%

100 % 12 % *Applicable uniquement sur les insertions print




Offre editoriale
a destination des spéecialistes

ST SPECIALISTEe st



" | es Revues - SPECIALISTE

Edition annuelle par spécialité

SPECIALIST s SPECIALISTEsaee
SPECIALISTRe e /GYNECOLOGUE /PNEUMOLOGUE
T—

SPECIALISTEg ssuee:
4i /CARDIOLOGUE

SPECIALISTEe s
: /PEDIATRE

- W SPECIALISTFoeme
o J/CANCEROLOGUE
&N

SPECIALIST Eestama

Des revues qui arrivent en réponse a une demande de
nos lecteurs libéraux et hospitaliers

Un format magazine pour une multiplication de la prise
en main

Une maquette aérée pour un véritable confort de lecture

Diffusion a 100% de la spécialité

LE POINT SUR LA SPECIALITE

Le bilan de I'lannée dans la spécialité et les perspectives
a venir : un objectif d’exhaustivité journalistique

Les débats du moment et controverses

L'évolution des pratiques cliniques (nouvelles
recommandations)

L'exercice et I’évolution de I’environnement professionnel



OUPE
PROFESSION
NTE

S

SPECIALISTE

Planning PARUTION
& DIFFUSION

MARS
Vendredi 26 Spécialiste DIABETOLOGUE

AVRIL
Vendredi 16 Spécialiste RHUMATOLOGUE

MAI
Vendredi 14 Spécialiste PNEUMOLOGIE

JUIN
Vendredi4  Spécialiste CARDIOLOGIE
Vendredi 25 Spécialiste GYNECOLOGUE

2¢me semestre
DATES VENIR :
Spécialiste GASTRO-ENTEROLOGUE

Spécialiste CANCEROLOGUE
Spécialiste PEDIATRE

SPECIALIST Eessimee

@ £ U MEDECIN
Diffusion a 100% de la spécialité
Cardiologues 7 637
Diabétologues / endocrinologues 2241
Gastro-entérologues 4036
Gynécologues 7 692
Cancérologues / hématologues 5294
Pédiatres 7 841
Pneumologues / allergologues 5211
Rhumatologues 2910
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Les Revues - TARIFS

: SPECIALISTEs s SPECIALISTRs e

SPECIALISTEs#m  JGYNECOLOGUE _  § LOGUE

///LOG o i
y~

SPECIALISTEs e
@i /CARDIOLOGUE

v

SPECIALISTFe! s
/PEDIATRE

I

Immuniothérapie,
'age de la maturit

Pleine L:175x 130

page
210 x 297

L:175x90
H:56x 265

L:175x65

1/3 page 1/4 page

TARIFS HT 2021 EDITION ANNUELLE

PAR SPECIALITE

Format quadri

Pleine page Magazine 7500 €
Double page face face 15200 €
Demi-page 4300 €

Tiers de page 3000€

Quart de page 2400 €

2¢éme de couverture 9800 €
3éme de couverture 9000 €
4éme de couverture 10 600 €
lerrecto 8 800 €

Face dossier ou thématique 8 800 €

Recto de rigueur +10%

Encart broché 2 pages + rabat 11800 €
Encart broché 4 pages 12 500 €
Surcouverture 2 pages + rabat 30000 €
Surcouverture 4 pages 36000 €

Demi surcouverture / 2 pages bandeau 11000 €

SPECIALIST st

1 4 - I_ - 1
I 1
i 1
i 1
| Encart i Encart
| broché i broché
: 2 pages | 4pages
i
| |
Lemmmmm oo Lemmmmo oo
4
Demi
surcourverture
2 pages Surcouverture S ¢
bandeau 2 pages urcouverture

+ rabat 4 pages

Pour le bareme, se reporter au baréme print quotidien du médecin (page 21)

Autres formats, nous consulter.






GROUP Les Newsletters Mensuelles

¥ & les Espaces SPECIALISTE

SPECIALISTEe'sms
ACARDIOLOGUE

Le cigest e votre specaiite
b TEMFS FORTS

o grand thooln
o -
< - ;
<

&) vos iNmaTivES

e bun BicreTnations & Fempni des
Sabetiques

© 10 MOOC wr Fotieité ent cuvert

'@ Une enquibte sl Guatiie 5o vie Ges patents
Voun suas e serrananne mratve eases vee
v e oo Sane viae g
¥

[¥] CULTURE SPE

-~ g -‘-,.'4 e bt st Voo
¥ B QB .. oot oo omin 3 o b e

& Coravascre

o cxenoce
w Sattans de lewrs sodciany o
s Comptence oh proins sbaoace

Une Newsletter mensuelle
envoyée a 5 spécialités :

* Cancéro-hématologie
Cardiologie
Pneumologie
Rhumatologie
Diabétologie

Une Newsletter appréciée
avec des taux d’ouverture entre 24% et 34%

SPECIALISTFe '

Un Rendez-vous essentiel pour les Spécialistes
Avec un Espace réservé SPECIALISTE sur le site
lequotidiendumedecin.fr

et via une Newsletter mensuelle dédiée

DIGEST DE LA SPECIALITE

Un suivi de l'actualité de la spécialité : congres, études
pointues ou de médecine fondamentale qui comptent

Chaque mois, le grand témoin revient sur une sous-
spécialité ou un temps fort de la discipline

Un miroir tendu dans la rubrique « vos initiatives » :
projets régionaux, travaux...

Une interdisciplinarité pointue avec I'espace Culture Spé
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lequotidiendumedecin. fr

SPECIALISTE®

S FORMULES MEDIA

SPECIALISTEe e SPECIALIST Eesaim
SPECIALISTEe' g /GYNECOLOGUE /PNEUM
/RHUMATOLOGUE S INELUL LU

SPECIALISTEp g
///HEPATOGASTROENTEROLUE )

Z/tre 1a fibrose™

SPECIALISTEe'ssemee

SPECIALISTEe'seaee
I/IPEDIATRE

/CARDIOLOGUE

SPECIALISTRe “sme
/CANCEROLOGUE

Immunothérapie, Depttage - Bercee
5 o
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Tarif Formule 100% Web

PACK DEBRIEF SPE 100% WEB

Tarif brut pour 1 mois

Site
FORMULE 100% WEB i

LEQUITIDIFN —

DISPLAY MENSUEL EN EXCLUSIVITE N

Sur ’Espace SPECIALISTE du site
et dans la NL Mensuelle SPECIALISTE

Formats de la formule
*  Meégabanniere 728 x 90
. Pavé 300 x 250

PACK POUR LES AUTRES SPECIALISTES

Campagne display 1 mois en format mégabanniére

et pavé, 50% pdv, exposée aux spécialistes choisis

+ Présence exclusive dans une NewsLetter dédiée

a l'actualité de la discipline dont le contenu est sélectionné dans Le Quotidien du
Médecin - Diffusion de la NL a la cible des spécialistes concernés.

SPECIALIST st

Les NLs et les Espaces SPECIALISTES : conforter le spécialiste sur ses bonnes pratiques

Cancéro-hématologie, Cardiologie, Pneumologie, Rhumatologie, Diabétologie

5300 €
= NL mensuelle Diffusion de la NL Mensuelle
SPECIALIST Emtsetmee par spécialité
/CARDIOLOGUE )
Mégabanniére = 410 Cancérologues, oncologues,

hématologues
= 1 718 Cardiologues
= 588 Pneumologues
= 735 Rhumatologues
= 420 Diabétologues
Taux d’ouverture moyen : 24 a 34%

Gastro-entérologues, ORL,

Neurologues, Urologues , Ophtalmologues, Dermatologues, Radiologues, Médecins du
travail, Psychiatres, Anesthésistes - Réanimateurs, Pédiatres, Gynécologues

4 600 €




si= @ Tarif Formule Bi-Média

SPECIALIST ettt

Avancées  Clinique Recherche Dépistage
EUIOCT devint

niquesboudésde  peudinterventions  vasculaire ‘pathe diabeétique
s iz e

I

SPECIALIST Ee5imee
/CARDIOLOGUE

Le digest de votre spécialité

[F© TEMPS FORTS

Le grand témoin
Pr Rémy Burcelin : " L'étude du
microbiote dans les maladies
métaboligues est une révolution qui
ne fait que commencer "
Les résultats des travaus
in:

e
dizque.

SPECIALIST st

Une cible, 2 canaux de diffusion

Formule BI-MEDIA

( PRINT + NL Mensuelle)
1 mois

1 Pleine page - Tarif brut
+

NL Mensuelle + Espace SPECIALISTE - Tarif
brut

Tarif brut*

Cancéro-hématologie, Cardiologie, Pneumologie,
Rhumatologie, Diabétologie

7500 €

5300 €

12 800 €

*Remise de couplage Formule Bi-Média -5%

Applicable sur le tarif brut en plus des remises assorties au bareme




Pack Print Hors-Captif SPECIAT [STF ey

Toucher tous les spécialistes

DIFFUSION SUR TOUTE LA CIBLE DE LA SPECIALITE CONCERNEE

Pack SPECIALISTE HORS CAPTIF

PRINT 8 EDITIONS 5 EDITIONS 3 EDITIONS
Pleine page Magazine intérieure 60 000 € 37500 € 22 500 €
Remise Pack 63 % 58 % 55 %
Total Pack SPECIALISTE hors captif net HT 22220 € 15750 € 10125 €
Soit la pleine page Tarif net HT 2220¢€ 3150€ 3375€

SPECIALISTEs!stiee
#PNEUMOLOGUE

SPECIALISTEs“simee SPECIALIST Fessimme

JRHUMATOL OGUE /HEPMIO GASTROENTEROLOGUE J/GYNECOLOGUE
i .;“ et el s e s | /‘ :

SPECIALISTEsAsimae N SPECIALIST Festime

SPECIALIST et SPECIALIST e same
/DIABETOLOGUE /PEDIATRE J/CANCEROLOGUE - /CARDIOLOGUE

,Onecourse =
contre la fibrose™
wspulmonaire

Immunothérapie,
l'age dela maturité?

ncées  Clinique

I 5 E
mm e
s :




LE SITE DES ETUDIANTS
remede.org = EN MEDECINE & PHARMA
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1¢¢ communauté médicale

313 000

visites
par mois

600 000

pages vues
par mois

28 000

inscrits
sur le site

28 800

Followers

remede.org

La 1¢¢ communauté médicale : médecine,
pharmacie, odontologie, maieutique

Depuis 20 ans, remede.org accompagne les futurs professionnels
de santé dans leur choix d’orientation dés le lycée avant la PACES,
pendant leur cursus médical, puis dans leurs étapes de carriére
professionnelle.

Le site propose de nombreux services et constitue une véritable
communauté pour tous les étudiants.

Remede.org est découpé en 5 rubriques distinctes :

= PACES (Premiere Année Commune En Etudes de Santé) et son
concours

= 2¢me Cycle (Externat, ECN, concours d’internat)

= Internat (Les 3emes cycles)

= Professionnels (Carrieres, emploi, formations...)

= Exercice Libéral (Installation, remplacement, gestion du cabinet)

Site 100% digital et optimisé pour tous les supports



N\ Ve 7 .
remede.org lere communauté médicale T T——

R 2 1%™ Communauté Médicale {-.° Forum Wigentifer

B i | o e’ ey
[E—
E La 1ére Communauté Médicale TROUVEZ VOTRE POSTE EN QUELQUES CLICS ! EMPLO!
Forum . -
remede.org MEDECINE - PHARMACIE - ODCNTOLOGIE - MAIEUTIQUE @ ® Widentifier L 3 oon

PACES INTERNAT PROFES SIONNELS EXERCICE LIBERAL

La PACES et 50n concours ternats, ECN, Les 3% cycles

Carriére, emploi, formations Installation, remplacement

5 rubriques : + 250 000 pages vues / mois

: j [ ] [J @ A Booster 53 mémoire sans se doper
3 i santé. Pourtant

e ssnté v
rlvisions eficaces. Almertaton, pSaue S50,

Etudiants : CARRIERE INSTALLATION
PACES 2°me CYCLE INTERNAT EMPLOI REMPLACEMENT
\ FORMATIONS } m -
74 000 80 000 78 000 18 000
pages vues / pages vues / pages vues / pages vues / SERVICES
mois mois mois mois
Rubrique Services Audience S
28 000 Inscrits au site dont : =l OFFRE 100% DIGITALE
+ ' st Ao L@
330 Olct))o F.)agfs vues/ mors * 14 700 etudiants medecins cw ﬂﬁ
annualaa, Il o, pete - 4500 étudiants pharmasiens He
i + 3000 Professionnels de santé o>
ACTU / COMMUNAUTE i

Actualité Internat >

Librairie médicale >

Accompagnez I'évolution de la vie professionnelle des jeunes médecins

Annuaire des membres >

Remplacement médicale >

Créez dés a présent une relation de confiance avec ceux qui deviendront de futurs médecins, chirurgiens,
Forum internat> sages-femmes... En présentant vos produits et services a travers nos différentes solutions de
communication, vous avez la garantie de toucher la plus large communauté médicale étudiante de France,
et d'étre présent a tous les stades de leur évolution professionnelle.




TARIFS PUBLICITE 2021 ESPACES WEB
remede.org

La 1®"® Communauté Médicale
remede.org E - PHARMACIE 3

@ o @ Widendtio
O r m a.t S We b — — — —
F 2 :

Mégabanniére ou Extra-mégabanniére

-~ 1.1

Format (LxH) en pixels CPM @
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Pavé haut
Extra-mégabanniéere (960 x 90) 210 €

Booster 3 mémolire sans se doper internat en odontologie : 110 p...

Mégabanniére (728 x 90) 120 € DERNERES PUBLICATIONS Tdesprowssons | Rocevez note newsetter

Remece.org continue @ explorer 165 otivations ge ces intemes britants qui s orientent

vers des spécialités peu connues des étudiants. Marle Donzel est inteme en
alLyon Elle est amivé ée 430e 3 IECN

2610212018 - MEDECINE
Internat : On apprend trés vite 4 connaitre tous les généticiens
au niveau national

Pavé haut (300 x 250) 120 €

Prépha : la prépa au concours
d'internat en pharmacie

Pavé bas (300 x 250) 110 €

La génétique médicale est aussi Une des grandes oubliées des études de médecine. Elie
se résume souvent 3 i dan e éres années de
fac. Chioé Angelin, classée dans le Top

re
1000 des ECNi 2017, a

Intervie: udiant en dentaire « C'est vraiment le stress qui m'a Découvrir Ia prépa >
fait échouer a8 ma 1ére Paces »

Habillage Arche (1700 x 690) 1 900 € pour 2 jours

| Romain Onanessian a 22 ans et est en 4éme année de dentaire  Marseflle. Lors de sa
1ére Paces, trop de stress luifait perdre ses moyens & quelques jours du concours, I
réoriente son choix initial de médecine vers dentaire.

Offres d'emplol el
avec emploimedecin com

URVIKA

22/02/2018 - MEDECINE médecina
Médecin de PMI : le garant de la protection de I'enfance complet o

Clest e responsabie, a I'échelle du département, de 12 protection matemelle et Infantlie et
du suivi médical des jeunes enfants. Probiéme - un manque d'atiractivee. qul se tradult
par des postes vacants. . A une époque od les

RH SANTE

Toutes les actualités >

SERVICES

LIBRAIRIE MEDICALI PETITES ANNONCES MATERIEL MEDIC,

18 000 pages vues chaque mois sur ‘ oz 4
la Home = e ,

FRPLETE

COMMUNAUTE

FORUM

Echangez avec plus de 36 000 mambres | @ O MetenEs Pavé b as

Les derméers sujets commentés Derniers inscrits

a5z 1 I8
4 : “L

Mohammed  Associaton
Al

Toutes les disciplines ~

Habillage Habillage 1.Codt pour mille




TARIFS PUBLICITE 2021 ESPACES WEB

remede.org

remede

Vous pouvez communiquer
sur notre page Facebook et
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Toees  Momemens Aenis  Jime Usies  Momess =
4908 1983 3261 1607 2 0 =l

Tarif brut

Post naturel

Post sponsorisé

2200 €

Nous consulter
(uniquement sur Facebook)

sur notre compte Twitter avec <am— @ oot
un post naturel ou un post sponsorisé '

Iros et puolicnes & wermnec covunn )

Awvic st reocmmandationt.

L e

w 122223

Recommandez-vout Remeds.org 7

Remedeory Tweets  Tweets & réponses  Médias
R n .
Remede.ory
Convmsté méchcale. omtion & a L comd g lecture d Remede recrute de nourelles pumes
servioss destinds au dudants et ax Temede.ongbraine-med
professiames de santé.

+ Bpe s

+3 350

followers

Activité de vos Tweets

\os Tweets ont gagné 3013
Impressions au cours 02 & semaine
demire

Suggestions

. Santé MasterDoctor
Sute



TARIFS PUBLICITE 2021 ESPACES WEB

remede.org

Bareme web 2021

Remises sur Remises sur

Volume Annonceurs Volume Mandataires

C.A. annuel brut facturé Remise C.A. annuel brut facturé Remise
Jusqu’a 6 000 € 18% Jusqu’a 25 000 € 8%
De 6 001 a20 000 € 25% De 25 001 a 50 000 € 12%
De 20 001 a 30 000 € 30% De 50 001 a 100 000 € 15%
Au-dela de 30 000 € 32% Au-dela de 100 000 € 18%
Remise de fidélité : 10%

Pour tout annonceur présent en 2020

Remise de bienvenue : 7%




Contacts

Julia BLANCHET
Directrice commerciale
Tél. 01 7328 14 52

Mob. 06 17 91 80 73
Julia.blanchet@qgpsante.fr

Kadija BENBRIK
Chargée de clientéle

Tél. 01 73 28 18 66
Kadija.benbrik@gpsante.fr

Frédéric NEYES

Directeur de clientéle

Tél. 01 73 28 13 28

Mob. 06 01 35 44 77
Frederic.neyes@gpsante.fr

Angélique HATCHUEL
Directrice commerciale

Tél.01 73 28 14 88

Mob. 06 17 78 78 37
Angeligue.hatchuel@gpsante.fr

Muriel FIXOT
Directrice de clientele
Tél. 01 73 28 15 36
Mob. 06 07 02 90 65
Muriel.fixot@gpsante.fr

Thibaut DANTHON
Responsable de clientéle
Tél. 0173281512
Thibaut.danthon@gpsante.fr

Emilie LAPRUN
Directrice de clientele
Tél.01732814 14

Mob. 06 77 12 28 16
Emilie.laprun@gpsante.fr

Malika ZRIBI

Directrice de clientéle
Tél. 01 7328 13 68
Mob. 06 09 98 42 46
Malika.zribi@gpsante.fr

GROUPE

1, rue Augustine Variot PROFESSION

92240 Malakoff SANTE


mailto:Angelique.hatchuel@gpsante.fr
mailto:Naima.naimi@gpsante.fr
mailto:Malika.zribi@gpsante.fr
mailto:Muriel.fixot@gpsante.fr
mailto:Muriel.fixot@gpsante.fr
mailto:Muriel.fixot@gpsante.fr
mailto:Angelique.hatchuel@gpsante.fr
mailto:Kadija.benbrik@gpsante.fr

Mise en place des campagnes

Date de livraison des éléments :
* 3 jours ouvrés pour les formats standard
* 5jours ouvrés pour les formats rich media
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e 12 jours ouvrés pour les opérations spéciales

Le site Fichier Format

SPECIFICATIONS

TARIFS PUBLICITE 2021 TECHNIQUES WEB

Spécifications techniques Web

F @‘9&
L 0T IDIER leé¢2pneraliste.fr

850 x 700)

Poids Audio Durée Commentaire
P 12 secondes max
. . gif, jpg, png, 728 x 90 Desktop . S ' . . )
Mégabanniére HTMLS5, script 320 x 50 Mobile Image : 500 ko Non animation en boucle Il faut ajouter automatiqguement la bordure ( filet de contour)
o 970 41100 x 90
Gigabanniére gif, jpg, png, Desktop Image : 500 ko Autorisé 30_sec_ondes max, Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
HTMLS5, script . animation en boucle
320 x 50 Mobile
Pavé gif, jpg, png, . 12 secondes max, . . .
standard HTMLS, script 300 x 250 Image : 500 ko Non animation en boucle Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
Pavé gif, jpg, png, Fermé : 300 x 250 . . 12 secondes max, Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
; Image : 500 ko Autorisé S . . . . . .
expand* HTML5, script Quvert : 600 x 250 ’ animation en boucle Les créations doivent étre repliées par défaut et ne s’ouvrir qu’au passage de la souris ou au clic.
300 x 250 (dimensions Ouverture au Roll Over/Clic: Durée pour animation/ouverture : 1/2 seconde. Ouverture plein
Pavé if i n aprés interaction : Image : 500 ko Non écran (vidéo ou autre) : avec compte a rebours. Fermeture : roll out et/ou bouton X/fermer.
Sidekick* 9. Jpg. Png p ' g€ - Bouton X et/ou « Fermer » en haut a droite. Contraste permanent vs fond. Tous les boutons

doivent étre cadrés & taille minimale (11px)

Recommandations : Lancement de I'animation au clic ou au roll over call to action pour attirer I'attention :
«démarrer » / « passer votre souris » / « cliquez ici pour ... »

* Ces formats sont désactivés sur mobile et tablette



TARIFS PUBLICITE 2021

SPECIFICATIONS

TECHNIQUES WEB

Fichier Format Poids Audio Durée Commentaire
Skycraper gif, jpg, png, . A ot .
glissant* HTML5, script 160 x 600 Image : 500 ko Non Durée pour animation / ouverture : 1/2 seconde
Demi-page gif, jpg, png, . Ouverture plein écran (vidéo ou autre) : avec compte a rebours Fermeture : roll out et/ou
standard HTMLS5, script 300 x 600 Image : 500 ko Non bouton X/fermer
Ouverture au Roll Over/Clic : durée pour animation/ouverture : 1/2 seconde. Ouverture
300 x 600 S - : R .
. B ; plein écran (vidéo ou autre) : avec compte a rebours. Fermeture : roll out et/ou bouton
Demi-page o (dimensions . N .
) . gif, jpg, png N . . Image : 500 ko Non X/fermer. Bouton X et/ou « Fermer » en haut a droite
Sidekick* aprés interactiobn : 850 ] . . . -
X 700) Contraste permanent vs fond. Tous les boutons doivent étre cadrés & taille minimale
(11px)
Recommandations : Lancement de I'animation au clic ou au roll over call to action pour attirer I'attention : « démarrer » / « passer votre souris » / « cliquez ici pour ... »
gif, jpg, png, 1100 x 100 Desktop . . .
HTMLS, script 320 x 50 Mobile Image : 500 ko Non Bouton X et/ou « Fermer » en haut a droite
Floor Ad
A noter : sur toutes les pages : home et intérieures
Ce format tourne en rotation avec la méga banniére, il se ferme avec I'icone « fermer ou
970 a 1100 x 250 Off par défaut, on sur close » et se rejoue au clic sur I icone « rejouer ou Show ». L’icone «rejouer ou Show»
Billboard gif, jpg, png, Desktop Image : 500 ko clic. 12 secondes max, reste affichée apres fermeture.

HTMLS5, script

320 x 50 Mobile

Son coupé ou pause animation en boucle

au clic de redirection

Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)

Fichier

Format

Poids Durée

Habillage complet

Exclusivité sur I'ensemble des
emplacements publicitaires
(pas de megaban, pavé display
réservé, pas de formats
spéciaux)

gif, jpg, png

premiers px)

Largeur = 1 400 px conseillé (laisser 1 100 px de blanc au milieu correspondant a la largeur du site)
Hauteur = entre 700 et 1 300 px (Les messages voulant étre lus sans scroll doivent étre écrits dans les 600

Image : 120 ko 1 jour
(offre limitée & 1 habillage/semaine)

A noter : I'habillage est en arche et prend la place de la megaban (prévoir maximum 200 px de hauteur)

A noter : Image positionnée au centre et en haut par défaut. L’'ensemble de I'habillage peut étre cliquable

* Ces formats sont désactivés sur mobile et tablette



TARIFS PUBLICITE 2021

SPECIFICATIONS

TECHNIQUES WEB

Fichier Format Poids Audio Durée Commentaire
Le parallax gif, jpg, png, HTML5, 728 x 970 Veiller a laisser 70 px en haut et en bas de I'image sans texte
(Nouveau) script Desktop et Mobile Image : 500 ko Non Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
Mobile adhésion
banner (Mobile) gif, jpg, png, 320 x 50 fermé Image : 500 ko Non Format mobile uniqguement
(Nouveau) HTMLS5, script 320 x 390 ouvert g€ Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
Vignette vidéo 320x480 ou 300 x 250 Off par défaut, on sur . .

; A . Format mobile uniguement

(Mobile) selon le ratio que vous clic. 30 secondes max, ) ) )

MP4 . . aM . S Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
(Nouveau) souhaitez appliquer Son coupé ou pause animation en boucle

au clic de redirection




SPECIFICATIONS
TARIFS PUBLICITE 2021

TECHNIQUES WEB

Les Newsletters

Fichier Format Poids Durée
Mégabanniére standard jpg, png 7§§OXX9500D,\(;§E:|%D 500 ko max Aucune
Pavé standard jpg, png 300 x 250 500 ko max Aucune

Informations techniques générales

Les formats swf ne sont plus acceptés, la plupart des navigateurs
bloquant ce format aujourd’hui.

Créations publicitaires servies en HTML5

Les créations html5 comprenant un double clic de redirection ne sont
acceptées qu’en script. Il convient par ailleurs de fournir des
éléments comprenant le clictag intégré. En cas d’impossibilité ou
d’urgence, l'intégration d’'un clictag unique sur une création est
possible par nos soins (prestation facturée).

Mentions légales

Un redirect est obligatoire vers le site de I'éditeur annonceur ou de la
centrale. Il doit étre fourni avec les éléments.

Création sur fond blanc

Un filet de couleur doit encadrer la création

Le son

*Pour les formats mobiles

Pour les créations audio (pour les vidéos), le son doit étre activé par
un clic de I'utilisateur et non au lancement de I'animation OU par un
simple message au passage de la souris sur la création (roll over
accepté). Le son doit étre encodé a un volume inférieur ou égal a 12
db. (Durée 30 sec. max.) Les créations doivent avoir des
commandes audio de démarrage et d’arrét bien visibles.

Consommation CPU

Les éléments ne doivent pas causer de ralentissement de
I'ordinateur du visiteur du site, méme sur des configurations agées
de plusieurs années.

Conditions générales concernant

la mise en ligne des campagnes

Le délai de livraison des éléments techniques est de 3 jours ouvrés
(hors samedi, dimanche et jours fériés non travaillés) pour les
formats standards, 5 jours pour les formats rich media. Si les

» Mode de fonctionnement : Notre adserver détecte le device utilisé et affiche automatiquement la création correspondant au device.
» Formats mobiles a fournir pour megaban, billboard, gigaban, floor ad : 320*50

* Les formats expand, demi-page et habillage ne sont pas disponibles sur mobile

* Les pavés conservent leur dimension 300*250

éléments techniques (créas, liens...) ne sont pas livrés dans ces
délais, nous ne garantissons pas une mise en ligne correspondant
aux dates de campagne prévues initialement. Nous nous réservons,
dans ce cas, le droit de repousser la date de fin d’'une campagne
(aprées obtention de I'accord de I'agence et/ou de I'annonceur).

Créas HTML 5

Intégrer les clic tags a la création,

Lien vers la méthodologie :
https://support.smartadserver.com/s/article/Click-counting-in-HTML5-
creatives

NB : Il faut ajouter automatiquement la bordure (filet de
contour) dans chaque créa


https://support.smartadserver.com/s/article/Click-counting-in-HTML5-creatives
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TARIFS PUBLICITE 2021

Spécifications techniques Web

SPECIFICATIONS

TECHNIQUES WEB

Mise en place des campagnes

Date de livraison des éléments :

* 3 jours ouvrés pour les formats standard
* 5jours ouvrés pour les formats rich media
e 12 jours ouvrés pour les opérations spéciales

Le site

remede.org

Fichier Format Poids Audio Durée Commentaire
. 12 secondes max . . .
. . gif, jpg, png, 728 x 90 Desktop . S ' Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
Mégabanniére HTMLS5, script 320 x 50 Mobile Image : 65 ko Non animation en boucle
Gigabanniere gif, jpg, png, 970 a 1100 x 90 . . 30 secondes max, Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
; Desktop Image : 65 ko Autorisé S
(Nouveau) HTMLS5, script . animation en boucle
320 x 50 Mobile
Pavé aif, jpg, png, 300 x 250 Image : 65 ko Non 12.sec_ondes max, Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
standard HTMLS5, script animation en boucle
Pavé . . . .
Vidéo MP4 300 x 250 30 MB Autorisé 30.sec_ondes max, Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour)
animation en boucle
Pavé gif, jpg, png, Fermé: 300 x 250 . . 12 secondes max, i . - L . , L, . .
expand* HTMLS, script Ouvert : 600 x 250 Image : 65 ko Autorisé animation en boucle Les créations doivent étre repliées par défaut et ne s’ouvrir qu’au passage de la souris ou au clic.
. . Ouverture au Roll Over : Durée pour animation/ouverture : 1/2 seconde. Ouverture plein écran
. 300 x 250 (dimensions s ) A .
Pavé if, jog, png aprés interaction : Image : 65 ko Non (vidéo ou autre) : avec compte a rebours. Fermeture : roll out et/ou bouton X/fermer. Bouton X
Sidekick* gt Jpg. ' ’ et/ou « Fermer » en haut a droite. Contraste permanent vs fond. Tous les boutons doivent étre

850 x 700)

cadrés & taille minimale (11px)

Recommandations : Lancement de I'animation au clic ou au roll over call to action pour attirer I'attention :

«démarrer » / « passer votre souris » / « cliquez ici pour ... »

* Ces formats sont désactivés sur mobile et tablette



SPECIFICATIONS

TARIFS PUBLICITE 2021 TECHNIQUES WEB
Fichier Format Poids Audio Durée Commentaire
Skycraper gif, jpg, png, . 5 P .
glissant* HTML5, script 160 x 600 Image : 65 ko Non Durée pour animation / ouverture : 1/2 seconde
Demi-page gif, jpg, png, . Ouverture plein écran (vidéo ou autre) : avec compte a rebours Fermeture : roll out et/ou
standard HTML5, script 300 x 600 Image : 65 ko Non bouton X/fermer
Off par défaut, Ouverture au Roll Over : durée pour animation/ouverture : 1/2 seconde. Ouverture plein
300 x 600 ) . . . N .
Demi-page git, ipg, png (dimensions on sur clic écran (vidéo ou autre) : avec compte a rebours. Fermeture : roll out et/ou bouton
. h L ! N . . Image : 65 ko Son coupé ou X/fermer. Bouton X et/ou « Fermer » en haut a droite
Sidekick* HTMLS5, script aprés interactiobn : 850 - - . . . -
X 700) pause au c_Ilc Contraste permanent vs fond. Tous les boutons doivent étre cadrés & taille minimale
de redirection (11px)

Recommandations : Lancement de I'animation au clic ou au roll over call to action pour attirer I'attention : « démarrer » / « passer votre souris » / « cliquez ici pour ... »

gif, jpg, PNy 960 x 90 Image : 65 ko Non Bouton X et/ou « Fermer » en haut a droite

HTMLS, script
Floor Ad

A noter : sur toutes les pages : home et intérieures

Off par défaut, on sur . . o oA
o . Ce format tourne en rotation avec la méga banniére, il se ferme avec I'icone « fermer ou
. gif, jpg, png, 960 x 250 . clic. 12 secondes max, ) . i . o :

Billboard : Image : 65 ko . S close » et se rejoue au clic sur I icone « rejouer ou Show ». L’icone «rejouer ou Show»

HTMLS5, script Son coupé ou pause animation en boucle L N

: L reste affichée apres fermeture.
au clic de redirection
Le Généraliste Fichier Format Poids Durée Paramétres Options
Habillage complet gif, jpg, png Taille du site Image : 120 ko 1 jour L’image est positionnée en haut et au centre de la page. 30 secondes max.
Exclusivité sur I'ensemble des 960 px de large (offre limitée & 1 habillage/semaine) Attention a ne pas mettre d’informations importantes en
emplacements publicitaires dehors des 450 pixels du centre.
(pas de megaban, pavé display
réservé, pas de formats
spéciaux)
Remede.org Fichier Format Poids
Habillage complet psd, jpg, png Taille du site Image : 120 ko 1 jour
1100 px de large (offre limitée a 1 habillage/semaine)

NB : Il faut ajouter automatiquement la bordure ( filet de contour) dans chaque créa

* Ces formats sont désactivés sur mobile et tablette




SPECIFICATIONS
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Spécifications technigues Print

ELEMENTS A FOURNIR
PDF sécurisé CMJN, certifié¢ Haute Définition avec
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- Polices incorporées * Recto de rigueur et emplacement de rigueur: + 10 %

* Un taux de compression minimal des images (CMJN)

* Une résolution de 300 dpi pour les images, logos, illustrations
»  Fichier avec traits de coupe * mm/colonne bas de page (hors surface forfaitaire) : 15 €
e+ 10 mm de fonds perdus tournant

» Pas de texte, images, logos ...
a moins de 10 mm du format fini

* Pas de fichier RVB

* Pas de texte en noir quadri » Tous les formats particuliers doivent faire 'objet d’'une demande de
« Taux d’encrage maximum 280% tarification aupres du service commercial.

* Rectos successifs, a partir de la deuxieme insertion: + 20 %

» Haut de page sur mm col ou surfaces forfaitaires acceptées: + 40 %

*  Annonce en noir ou bichromie : - 25 %

Remise des éléments
Au plus tard 8 jours avant la date de parution

Délai de réservation
Au plus tard 15 jours avant la date de parution

Délai d’annulation
10 jours avant la date de parution

Eléments a nous faire parvenir par mail a:
Yves.deville@gpsante.fr

Tous nos prix sont hors taxes. Tarif assujetti aux conditions générales de vente applicables au 1°¢" janvier 2021

Le Quotidien du Médecin se réserve le droit de refuser toute publicité qui, par son esprit, son texte ou sa présentation,
serait contraire a la déontologie du journal.
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TARIFS PUBLICITE 2021

Conditions genérales de vente au 01/01/2021 —
Le Quotidien du Médecin

Achat d’espace publicitaire Le

Quotidien du Médecin

Article 1 : APPLICATION DES CONDITIONS
GENERALES

Toute commande implique I'acceptation entiére et sans
réserve des présentes conditions générales de vente, a
I'exclusion de tout autre document, sauf acceptation
écrite et signée par la SESC. Les présentes conditions
générales sont valables a compter du ler janvier 2021
et annulent et remplacent les versions antérieures. La
SESC se réserve le droit de modifier les présentes
conditions générales a tout moment, sans préavis,
étant entendu que les nouvelles conditions générales
ne s’appliqueront pas aux commandes déja envoyées
au jour de la modification (le cachet de la Poste faisant
foi).

Article 2 : DEFINITION DU SERVICE

La SESC édite un hebdomadaire intitulé « le Quotidien
du Médecin », ci-apres dénommé «le Quotidien ». La
SESC offre au client la possibilité d’insérer dans un ou
plusieurs numéros du «Quotidien» des annonces
publicitaires pour ses propres produits et services. La
SESC se réserve le droit de faire évoluer « le
Quotidien ». Ces madifications pourront intervenir sans
préavis de la part de la SESC et sans autre formalité
que, le cas échéant, la mise a jour des présentes
conditions générales.

Article 3: COMMANDE

Toute commande sera réputée ferme aprés envoi a la
SESC du bon de commande signé. Les commandes
passées par tout autre moyen ne pourront étre
exécutées qu'apres réception par la SESC du devis

signé et du bon de commande. En cas d’annulation
d’'une commande, le client devra régler a la SESC la
moitié du montant total de la commande annulée.
Aucune commande ne pourra étre annulée dans les 8
jours précédant la parution du numéro dans lequel
doivent paraitre les insertions commandées.

Article 4 : RESPECT DES SPECIFICATIONS

Tous les contenus fournis par le client doivent étre
rigoureusement  conformes & I'ensemble des
spécifications techniques qui lui auront été transmises
par la SESC. Les pages partenaires rédactionnelles
réalisées par «le Quotidien du Médecin» doivent
obligatoirement porter la mention « Publi-rédactionnel
réalisé par I'Agence Profession Santé pour les
Laboratoires X ».

Les pages partenaires rédactionnelles fournies par le
partenaire doivent obligatoirement porter la mention
« Communiqué ». La SESC se réserve le droit de
refuser, a tout moment, une insertion qui, par sa
nature, son texte ou sa présentation, serait contraire a
la législation ou a la réglementation en vigueur ou
paraitrait contraire a I'esprit du « Quotidien » ou de la
SESC.

Article 5: TARIFS

Les tarifs applicables sont ceux en vigueur a la date
d’envoi de la commande (le cachet de la poste faisant
foi). La SESC se réserve le droit de modifier ses tarifs a
tout moment, sans préavis, étant entendu que les
nouveaux tarifs ne s’appliqueront pas aux commandes
déja envoyées au jour de la modification. Le taux de
TVA appliqué sera de 20,00 %. Le client pourra
bénéficier sur le tarif brut d’'une remise de référence

applicable a tous les annonceurs et, éventuellement,
d’'une ou de plusieurs autres remises en fonction des
criteres définis ci-dessous. Se reporter aux tarifs
publicité 2021.

Article 6 : DEGRESSIFS SUR LE VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE CLIENT

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés au client pendant I'année civile
en cours, pour des insertions parues dans «le
Quotidien ». Pour le calcul de ce total peuvent
également étre pris en compte les montants bruts
facturés pendant I'année civile en cours, aux autres
sociétés du groupe auquel appartient le client, pour
des insertions parues dans «le Quotidien ». Toutefois,
si un groupe choisit cette option, toutes les sociétés en
faisant partie seront soumises a ce régime. Par groupe,
il est entendu tout groupe de sociétés controlées au
sens de l'article L.233-3 du code de commerce

par une méme société holding. Pour toute commande
déja facturée, le client peut demander I'application
d'une remise supérieure a celle acquise lors de la
facturation. Pour le calcul de I'ajustement seront prises
en compte les commandes fermes passées depuis
I'établissement de la facture. L’ajustement des remises
appliguées aux factures déja établies se fera par
I'établissement d’avoirs ou de factures
supplémentaires. Il est entendu que cette remise n'est
pas applicable aux montants facturés au titre des
opérations autres que la vente d’espace publicitaire.

Article 7 : DEGRESSIFS LIES A LA PART DE
MARCHE OCCUPEE PAR LE CLIENT SUR LE PRINT
EXCLUSIVEMENT

Cette remise est accordée en fonction de la part de

marché annuelle que représentent les commandes
passées pour le compte du client, pour des insertions
parues dans «le Quotidien » pendant I'année civile en
cours. A chaque fin d’année civile, la SESC procédera
a un ajustement des remises appliquées aux factures
établies pendant I'année en fonction du relevé définitif
de l'occupation des parts de marché qui sera établi par
la pige IQVIA. L’ajustement des remises appliquées
aux factures déja établies se fera par I'établissement
d’avoirs ou de factures supplémentaires qui seront
émis par la SESC.

Article 8 : DEGRESSIFS LIES AU VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE MANDATAIRE

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés par la SESC pendant I'année
civile en cours en application des commandes passées
par le mandataire du client, pour des insertions parues
dans « le Quotidien ».

Pour le calcul de ce total, seront également pris en
compte les montants bruts facturés par la SESC
pendant I'année civile en cours aux autres mandants
du mandataire du client, pour des insertions parues
dans « le Quotidien ».

Pour toute commande déja facturée, le client peut
demander I'application d’une remise supérieure a celle
acquise lors de la facturation. Pour le calcul de
I'ajustement seront prises en compte les commandes
fermes passées depuis I'établissement de la facture.
L’ajustement des remises appliquées aux factures déja
établies se fera par I'établissement d’avoirs ou de
factures supplémentaires qui seront émis par la SESC.
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Article 9 : MODALITES DE PAIEMENT

SESC facture les insertions a chaque fin du mois de leur
parution. Le reglement se fait par traite ou par cheque
au plus tard dans les 45 jours fin de mois suivant
'émission de la facture. Il ne sera pas accordé
d’escompte pour paiement anticipé. Si le paiement n’est
pas effectué dans les délais requis, le client se verra
alors appliquer de plein droit & compter de la date
d’échéance de la facture un intérét de retard de 0,035 %
du montant net HT de la commande par jour de retard,
et cela sans qu’un rappel ne soit nécessaire. En cas de
retard de paiement, le client sera de plein droit débiteur,
a I'égard du créancier, d’'une indemnité forfaitaire pour
frais de recouvrement, dont le montant est égal a 40 €
(et en tout état de cause toujours égale a la somme
prévue par larticle L.441-6 du code de commerce).
Lorsque les frais de recouvrement exposés seront
supérieurs au montant de cette indemnité forfaitaire, le
créancier pourra demander une indemnisation
complémentaire, sur justification. En cas d'incident de
paiement ou de retard de reglement par le client, SESC
se réserve, pour l'avenir, le droit d’exiger le paiement
comptant a la commande. Le paiement pourra étre
effectué soit par I'annonceur, soit par le mandataire.
Dans ce dernier cas, le mandataire doit pouvoir justifier
d'un mandat en bonne et due forme incluant
expressément cette disposition. De plus, 'annonceur se
porte garant du bon paiement des insertions par le
mandataire. L’original de la facture sera toujours
adressé a I'annonceur.

Article 10 : PROPRIETE INTELLECTUELLE

La SESC est I'éditeur du « Quotidien » et le titulaire des
droits d'auteurs afférents. La SESC est également
titulaire des droits sur les marques et les logos SESC.
Toute exploitation de tout ou partie du « Quotidien » doit
faire I'objet d'une autorisation écrite et préalable de la
SESC.

Article 11 : RESPONSABILITE - GARANTIES

Le client est seul responsable des insertions parues sur
son ordre dans « le Quotidien ». Il s’engage a ce que
ces contenus soient conformes a toute disposition
législative et réglementaire applicable, notamment en
matiére de publicité de médicament, publicité
trompeuse, publicité comparative, concurrence déloyale
et parasitaire, décence et dignité humaine, ordre public
et bonnes mceurs, diffamation, droits de propriété
intellectuelle et industrielle, droits de la personnalité,
données personnelles et, plus généralement, les droits

des tiers. Le client garantit qu’il détient les droits et les
autorisations nécessaires a la diffusion des insertions, et
notamment des données personnelles, des marques,
logos et autres éléments pouvant donner prise aux droits
d’auteurs, aux droits des brevets, aux droits des dessins
et modeles, etc. Le client garantit la SESC contre
toute action ou revendication liées au non respect des
dispositions des présentes conditions générales. La
responsabilité de la SESC ne saurait en aucun cas étre
recherchée en cas d'interruption, pour quelque
raison que ce soit, de la parution du « Quotidien », étant
entendu que la SESC fera paraitre, dans un prochain
numéro, les insertions commandées mais non parues
dans le numéro prévu. La SESC ne pourra étre tenue
pour responsable des préjudices directs éventuellement
subis par le client pour toute parution sur son ordre ou
tout retard de parution. La SESC ne pourra étre tenue
pour responsable des préjudices indirects, tels que
notamment le manque a gagner, la perte de profit, de
clientele  ou  d'économies  escomptées, etc.,
éventuellement subis par le client du fait de la parution,
d’une erreur dans la parution, du retard de parution ou
de la non-parution des insertions. En tout état de cause,
la réparation par la SESC d'un préjudice ne pourra
excéder le montant effectivement payé par le client au
titre de la commande en cause.

Article 12 : FORCE MAJEURE

La responsabilité de la SESC ou du client ne pourra étre
engagée dans le cas ou il lui devient impossible d’exé-
cuter une partie ou la totalit¢ de ses obligations en
raison de la survenance d’'un cas de force majeure, tel
que inondation, incendie, gréve, émeute, accident,
panne d’électricité... La partie qui invoque la force
majeure doit le notifier a l'autre par lettre recommandée
avec accusé de réception. L’exécution des obligations
de la partie empéchée est alors reportée d’une période
au moins égale a celle de la durée de la suspension due
a cette cause. Toutefois, au-dela d’'un délai de trois mois
d’interruption pour cause de force majeure, chaque
partie peut choisir de mettre fin au contrat par lettre
recommandée avec accusé de réception. Dans ce cas,
le prix restant dd a la SESC sera calculé au prorata de la
prestation accomplie.

Article 13 : LIEU DE JURIDICTION

Pour toutes contestations relatives a I'exécution ou a
l'interprétation des présentes conditions générales, seuls

seront compétents les tribunaux de Paris qui
appligueront la loi frangaise.

Achat d’espace publicitaire et
opérations spéciales
lequotidiendumedecin.fr

Article  1: APPLICATION DES CONDITIONS
GENERALES

Toute commande implique I'acceptation entiére et sans
réserve des présentes conditions générales de vente, a
I'exclusion de tout autre document, sauf acceptation
écrite et signée par la SESC. Les présentes conditions
générales sont valables & compter du ler janvier 2021 et
annulent et remplacent les versions antérieures. La
SESC se réserve le droit de modifier les présentes
conditions générales a tout moment, sans préavis, étant
entendu que les nouvelles conditions générales ne
s’appliqueront pas aux commandes déja envoyées au
jour de la modification (le cachet de la Poste faisant foi).

Article 2: DEFINITION DU SERVICE

La SESC édite un site intitulé
« lequotidiendumedecin.fr », ci-apres dénommeé
«legdm.fr». La SESC offre au client la possibilité
d’insérer sur son site et sur ses newsletters des
annonces publicitaires pour ses propres produits et
services et de diffuser des emailings auprées de sa base
d’internautes.

web

La SESC se réserve le droit de faire évoluer « leqdm.fr ».
Ces modifications pourront intervenir sans préavis de la
part de la SESC et sans autre formalité que, le cas
échéant, la mise a jour des présentes conditions
générales.

Article 3: COMMANDE

Toute Insertion standard commandée par un Annonceur
se fera sous réserve de 'acceptation des tarifs lui étant
applicables figurant sur le bon de commande. Toute
commande d’Insertion sera réputée ferme apres envoi a
SESC du bon de commande signé. Les commandes
passées par tout autre moyen ne pourront étre
exécutées qu’aprés réception par SESC du devis signé.

Article 4: RESPECT DES SPECIFICATIONS

Tous les contenus fournis par le client doivent étre
rigoureusement  conformes a I'ensemble des

spécifications techniques qui lui auront été transmises
préalablement par la SESC. Les contenus rédactionnels
rédigés par I'Agence Profession Santé pour le compte
du client sur sa marque et ses produits, et validés par le
client avant diffusion, doivent obligatoirement porter la
mention « Publi- rédactionnel réalisé par I'’Agence
Profession Santé pour la société X». Les contenus
rédactionnels  fournis par le client  doivent
obligatoirement porter la mention « Communiqué de la
société X». Les contenus rédactionnels rédigés par
L’Agence Profession Santé dans le cadre dune
opération financée par le client sur une thématique
« environnementale » sans mention directe de la marque
et du produit du client, et envoyés a titre d’'information au
client avant diffusion, doivent porter la mention « Avec le
soutien institutionnel de la société X ».

Les contenus sur une thématique « environnementale »
ne sont pas référencés. Si le client souhaite que ce
contenu  «environnemental »  soit référencé, le
référencement fera I'objet d'un devis additionnel. Pour
toute commande d’'une opération spéciale ou d'un
contenu rédactionnel, '’Agence Profession Santé établit
un planning de réalisation qu’elle communique au client ;
le client, apres accord de sa part, s'engage a respecter
ce planning. La SESC se réserve le droit de refuser, a
tout moment, une publicité qui, par sa nature, son texte
ou sa présentation, serait contraire a la législation ou a
la réglementation en vigueur ou paraitrait contraire a
'esprit de «leqdm.fr» ou de la SESC, ou encore ne
correspondrait pas a notre ligne éditoriale. « leqdm.fr»
sera en droit de refuser ou de suspendre toute publicité
et/ou tout lien hypertexte renvoyant vers le site de
I’Annonceur qui serait contraire aux intéréts matériels ou
moraux du Site ou des Sites concernés, qui, par sa
nature, son texte ou sa présentation, serait contraire a la
|égislation ou a la réglementation en vigueur ou paraitrait
contraire a l'esprit de «leqdm.fr» ou de la SESC, ou
encore ne correspondrait pas a notre ligne éditoriale.
«leqdm.fr» étant seul juge et nayant pas a indiquer les
raisons de son refus ou de la suspension ; le refus ou la
suspension de la publicité par «leqdm.fr» ne saurait
faire naitre aucun droit a indemnité au profit de
’Annonceur (et/ou de son Mandataire) et ne saurait
dispenser ce dernier du paiement des publicités déja
diffusées.
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Article 5: EXECUTION DES ORDRES DE PUBLICITE
1- Eléments techniques :

Conditions générales concernant la mise en ligne des
campagnes :

Le délai de livraison des éléments techniques est de 3
jours ouvrés (hors samedi, dimanche et jours fériés non
travaillés) pour les formats standards, 5 jours pour les
formats rich media. Si les éléments techniques (créas,
liens...) ne sont pas livrés dans ces délais, nous ne
garantissons pas une mise en ligne correspondant aux
dates de campagne prévues initialement. Nous nous
réservons, dans ce cas, le droit de repousser la date de
fin d'une campagne (aprés obtention de I'accord de
'agence et/ou de [Ilannonceur). Les éléments
techniques, en ce compris le visuel des bandeaux pour
toute image hébergée par un autre serveur
(« Redirect »), doivent impérativement étre mis a
disposition de «leqdm.fr» au plus tard trois (3) jours
ouvrés avant la date de premiére mise en ligne stipulée
a l'ordre de publicité, sous un format conforme aux
spécifications  techniques fixées par «leqdm.fr».
«leqdm.fr» est responsable des prestations techniques
nécessaires a la mise en ligne. Toutefois la
responsabilité de «leqdm.fr» ne saurait étre engagée
en cas de défaillance dans la représentation des
éléments du fait d'un dysfonctionnement ou d'un
encombrement du réseau Internet, ainsi que d'un
dysfonctionnement du « Ad server », qui sont assimilés a
des cas de force majeure.

2— Emplacement publicitaire :

Les espaces publicitaires proposés par « leqdm.fr » dans
I'ordre de publicité s’entendent toujours sous réserve du
nombre de pages vues au moment de la réception de la
confirmation de I'ordre de publicité.

Dans le cas ou I'emplacement publicitaire proposé dans
I'ordre de publicité ne pourrait étre respecté, « leqdm.fr»
fera ses meilleurs efforts pour mettre a la disposition de
'Annonceur un autre emplacement de valeur
équivalente. Si I'emplacement ainsi proposé ne
convenait pas a I’Annonceur, ce dernier serait en droit
d’annuler son ordre, sans indemnité.

3- Conditions d’annulation :

Conditions et Frais d’annulation et de décalage d'une
campagne :

Annulation:

a) jusqu’a 20 jours ouvrés avant la date de diffusion:
pas de frais

b) de 20 jours a 10 jours avant la date de diffusion:

facturation de 60% du montant de la campagne annulée
c) moins de 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 100% du montant de la campagne
annulée

Décalage :

En cas de demande d’un Annonceur pour un décalage
de la diffusion de la publicité :

a) jusqu’a 20 jours ouvrés avant la date de diffusion:
pas de frais

b) de 20 jours a 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 40% du montant de la campagne décalée)
c) moins de 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 70% du montant de la campagne décalée.
Aucune indemnité de compensation ne pourra étre
réclamée suite a un retard de livraison des éléments
techniques par le client.

Article 6: TARIFS

Les tarifs applicables sont ceux en vigueur a la date
d’envoi de la commande. La SESC se réserve le droit de
modifier ses tarifs a tout moment, sans préavis, étant
entendu que les nouveaux tarifs ne s’appliqueront pas
aux commandes déja envoyées au jour de la
modification.

Le taux de TVA appliqué sera celui en vigueur au jour de
la commande. Le client pourra bénéficier sur le tarif brut
d’'une remise de référence et d’'une ou de plusieurs
remises en fonction des criteres définis ci-dessous. Se
reporter aux Tarifs Publicité 2021. Les tarifs sont
entendus sous réserve du respect des plannings de
production communiqués par SESC. Les tarifs des
opérations spéciales sont établis sur la base de 3 allers
retours de corrections / validation entre le client et
SESC. Sl y a plus de 3 allers retours, des frais
supplémentaires sont facturés en sus du tarif initial. Les
tarifs des opérations spéciales ne comprennent pas les
éventuels frais de déplacement en province, de
restauration et d’hébergement. Ces frais éventuels sont
facturés au codt réel en sus du tarif. Un bilan est fourni
au client & la fin de l'opération. Cette prestation est
comprise dans le tarif de I'opération spéciale. Si le client
demande un bilan intermédiaire, il fera l'objet d'une
facturation supplémentaire. Dans le cas d’une opération
achetée & SESC par l'intermédiaire d’'une agence, SESC
est en contact direct avec le client,

Article 7: DEGRESSIFS SUR LE VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE CLIENT

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés au client pendant I'année civile
en cours, pour des insertions mises en ligne sur
«leqdm.fr». Pour le calcul de ce total peuvent
également étre pris en compte les montants bruts
facturés pendant I'année civile en cours, aux autres
sociétés du groupe auquel appartient le client, pour des
publicités mises en ligne sur «leqdm.fr». Toutefois, si
un groupe choisit cette option, toutes les sociétés en
faisant partie seront soumises a ce régime. Par groupe,
il est entendu tout groupe de sociétés controlées au
sens de l'article L.233-3 du code de commerce par une
méme société holding. Pour toute commande déja
facturée, le client peut demander I'application d'une
remise supérieure a celle acquise lors de la facturation.
Pour le calcul de l'ajustement seront prises en compte
les commandes fermes passées depuis I'établissement
de la facture. L'ajustement des remises appliquées aux
factures déja établies se fera par I'établissement d’avoirs
ou de factures supplémentaires. Il est entendu que cette
remise n’est pas applicable aux montants facturés au
titre des opérations autres que la vente d'espace
publicitaire.

Article 8: DEGRESSIFS LIES AU VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE MANDATAIRE

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés par la SESC pendant I'année
civile en cours en application des commandes passées
par le mandataire du client, pour des insertions mises en
ligne sur «leqdm.fr». Pour le calcul de ce total, seront
également pris en compte les montants bruts facturés
par la SESC pendant I'année civile en cours aux autres
mandants du mandataire du client, pour des publicités
mises en ligne sur «leqdm.fr». Pour toute commande
déja facturée, le client peut demander I'application d’'une
remise supérieure a celle acquise lors de la facturation.
Pour le calcul de I'ajustement seront prises en compte
les commandes fermes passées depuis I'établissement
de la facture. L’ajustement des remises appliquées aux
factures déja établies se fera par I'établissement d’avoirs
ou de factures supplémentaires qui seront émis par la
SESC.

Article 9: MODALITES DE PAIEMENT

La SESC facture les insertions a chaque fin du mois
suivant leur mise en ligne. Le reglement se fait par traite,
par virement ou par chéque au plus tard dans les 45
jours fin de mois suivant I'émission de la facture. Il ne
sera pas accordé d’escompte pour paiement anticipé. Si
le paiement n’est pas effectué dans les délais requis, le
client se verra alors appliquer de plein droit a compter de
la date d’échéance de la facture un intérét de retard de
0,035 % du montant net HT de la commande par jour de
retard, et cela sans qu’'un rappel ne soit nécessaire.
Conformément a larticle L. 441-6 du Code de
commerce, tout retard de paiement entrainera le
paiement a SESC par le débiteur d’'une indemnité
forfaitaire pour frais de recouvrement fixée par I'article D.
441-5 du Code de commerce. En cas d’incident de
paiement ou de retard de reglement par le client, la
SESC se réserve, pour lavenir, le droit d’exiger le
paiement comptant a la commande. Le paiement pourra
étre effectué soit par I'annonceur, soit par le mandataire.
Dans ce dernier cas, le mandataire doit pouvoir justifier
dun mandat en bonne et due forme incluant
expressément cette disposition. De plus, 'annonceur se
porte garant du bon paiement des insertions par le
mandataire. L’original de la facture sera toujours
adressé a I'annonceur.

Article 10: PROPRIETE INTELLECTUELLE

La SESC est I'éditeur de «leqdm.fr» et le titulaire des
droits d'auteurs afférents. La SESC est également
titulaire des droits sur les marques et les logos SESC.
Tout contenu rédigé par l'agence scientifique du
Quotidien du Médecin SESC demeure sa propriété, sauf
accord de cession de droits express et écrit ainsi
qu'apres accord des éventuels «experts» ayant
contribué au contenu. Cette cession des droits fera
I'objet d’'une contrepartie financieére prise en charge par
le client. Les contenus et campagnes fournis par
'annonceur demeurent sa propriéte.
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Article 11: RESPONSABILITE - GARANTIES

Le client est seul responsable des publicités mises en
ligne sur son ordre dans «leqdm.fr». Il s’engage a ce
qgue ces contenus soient conformes a toute disposition
|égislative et réglementaire applicable, notamment en
matiere de publicité de médicament, publicité
trompeuse, publicité comparative, concurrence déloyale
et parasitaire, décence et dignité humaine, ordre public
et bonnes meceurs, diffamation, droits de propriété
intellectuelle et industrielle, droits de la personnalité,
données personnelles et, plus généralement, les droits
des tiers. Le client garantit qu'il détient les droits et les
autorisations nécessaires a la diffusion des publicités et
notamment des données personnelles, des marques,
logos et autres éléments pouvant donner prise aux droits
d’auteurs, aux droits des brevets, aux droits des dessins
et modeles, etc. Le client garantit la SESC contre toute
action ou revendication liées au non respect des
dispositions des présentes conditions générales. La
responsabilité de la SESC ne saurait en aucun cas étre
recherchée en cas d’interruption, pour quelque raison
que ce soit, de la diffusion de «legdm.fr» étant entendu
gue la SESC mettra en ligne les insertions commandées
mais non parues dés remise en ligne du site. La SESC
ne pourra étre tenue pour responsable des préjudices
directs éventuellement subis par le client pour toute
parution sur son ordre ou tout retard de mise en ligne.
La SESC ne pourra étre tenue pour responsable des
préjudices indirects, tels que notamment le manque a
gagner, la perte de profit, de clientéle ou d’économies
escomptées, etc., éventuellement subis par le client du
fait de la parution, d’'une erreur dans la parution, du
retard de parution ou de la non-parution des insertions.

En tout état de cause, la réparation par la SESC d'un
préjudice ne pourra excéder le montant effectivement
payé par le client au titre de la commande en cause.

Article 12 : FORCE MAJEURE

La responsabilité de la SESC ou du client ne pourra étre
engagée dans le cas ou il lui devient impossible
d’exécuter une partie ou la totalité de ses obligations en
raison de la survenance d’'un cas de force majeure, tel
que inondation, incendie, gréve, émeute, accident,
panne d’électricité... La partie qui invoque la force
majeure doit le notifier & l'autre par lettre recommandée
avec accusé de réception. L’exécution des obligations
de la partie empéchée est alors reportée d’'une période

au moins égale a celle de la durée de la suspension due
a cette cause. Toutefois, au- dela d'un délai de trois
mois d’interruption pour cause de force majeure, chaque
partie peut choisir de mettre fin au contrat par lettre
recommandée avec accusé de réception. Dans ce cas,
le prix restant di a la SESC sera calculé au prorata de la
prestation accomplie.

Article 13: LIEU DE JURIDICTION

Pour toutes contestations relatives a I'exécution ou a
l'interprétation des présentes conditions générales, seuls
seront compétents les tribunaux de Nanterre qui
appliqueront la loi francaise.
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Conditions générales de vente au 01/01/2021 —

L e Généraliste

Article 1 : APPLICATION DES CONDITIONS
GENERALES

Toute commande implique I'acceptation entiere et sans
réserve des présentes conditions générales de vente, a
I'exclusion de tout autre document, sauf acceptation
écrite et signée par E.M.G.. Les présentes conditions
générales sont valables a compter du ler janvier 2021
et annulent et remplacent les versions antérieures.
E.M.G. se réserve le droit de modifier les présentes
conditions générales a tout moment, sans préavis,
étant entendu que les nouvelles conditions générales
ne s’appliqueront pas aux commandes déja envoyées
au jour de la modification (le cachet de la poste faisant
foi).

Article 2 : DEFINITION DU SERVICE

E.M.G. édite un hebdomadaire intitulé « le Généraliste
», en version papier et en version numérique ainsi
gu'un site internet www.legeneraliste.fr, ci-apres
dénommés « le Généraliste ». E.M.G. offre au client la
possibilité d’insérer dans une ou plusieurs éditions du «
le Généraliste », des annonces publicitaires pour ses
propres produits et services. E.M.G. se réserve le droit
de faire évoluer « le Généraliste ». Ces modifications
pourront intervenir sans préavis de la part de E.M.G. et
sans autre formalité que, le cas échéant, la mise a jour
des présentes conditions générales.

Article 3: COMMANDE

Toute commande sera réputée ferme aprés envoi a
E.M.G. du bon de commande signé. Les commandes
passées par tout autre moyen ne pourront étre
exécutées qu'aprés réception par E.M.G. du devis
signé. En cas d’annulation d’'une commande, le client
devra régler a E.M.G. la moitié du montant total de la
commande annulée. Aucune commande ne pourra étre
annulée dans les 8 jours précédents la parution du
numéro dans lequel doivent paraitre les insertions
commandées.

Article 4 : RESPECT DES SPECIFICATIONS

Tous les contenus fournis par le client doivent étre
rigoureusement  conformes a I'ensemble des
spécifications techniques qui lui auront été transmises
par E.M.G.. Les pages partenaires publi-
rédactionnelles réalisées par « le Généraliste » doivent
obligatoirement porter la mention « publi-rédactionnel
réalisé par I'Agence Profession Santé pour le
Laboratoire X». Les pages partenaires rédactionnelles
fournies par le partenaire doivent obligatoirement
porter la mention « communiqué ». E.M.G. se réserve
le droit de refuser, a tout moment, une insertion qui,
par sa nature, son texte ou sa présentation, serait
contraire a sa ligne éditoriale, a la législation ou a la
réglementation en vigueur ou paraitrait contraire a
I'esprit du « le Généraliste » ou de E.M.G..

Article 5: TARIFS

Les tarifs applicables sont ceux en vigueur a la date
d’envoi de la commande (le cachet de la poste faisant
foi). E.M.G. se réserve le droit de modifier ses tarifs a
tout moment, sans préavis, étant entendu que les
nouveaux tarifs ne s’appliqueront pas aux commandes
déja envoyées au jour de la modification. Le taux de
TVA appliqué sera celui en vigueur. Le client pourra
bénéficier sur le tarif brut d'une remise de référence
applicable a tous les annonceurs et, éventuellement,
d’'une ou de plusieurs autres remises en fonction des
criteres définis ci-dessous.

Article 6 : DEGRESSIFS SUR LE VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE CLIENT

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés au client pendant I'année civile
en cours, pour des insertions parues dans « le
Généraliste ». Pour le calcul de ce total peuvent
également étre pris en compte les montants bruts
facturés pendant I'année civile en cours, aux autres
sociétés du groupe auquel appartient le client, pour
des insertions parues dans « le Généraliste ».
Toutefois, si un groupe choisit cette option, toutes les
sociétés en faisant partie seront soumises a ce régime.

Par groupe, il est entendu tout groupe de sociétés
controlées au sens de larticle L.233-3 du code de
commerce par une méme société holding. Pour toute
commande déja facturée, le client peut demander
I'application d’'une remise supérieure a celle acquise
lors de la facturation. Pour le calcul de I'ajustement
seront prises en compte les commandes fermes
passées depuis [I'établissement de la facture.
L’ajustement des remises appliquées aux factures déja
établies se fera par I'établissement d’avoirs ou de
factures supplémentaires. Il est entendu que cette
remise n’est pas applicable aux montants facturés au
titre des opérations autres que la vente d’espace
publicitaire telle que prévue a l'article 2 ci-dessus.

Article 7 : DEGRESSIFS LIES A LA PART DE
MARCHE OCCUPEE PAR LE CLIENT SUR LE
PRINT UNIQUEMENT

Cette remise est accordée en fonction de la part de
marché annuelle que représentent les commandes
passées pour le compte du client, pour des insertions
parues dans « le Généraliste » pendant I'année civile
en cours. A chaque fin dannée civile, E.M.G.
procédera a un ajustement des remises appliquées aux
factures établies pendant I'année en fonction du relevé
définitif de I'occupation des parts de marché qui sera
établi par la pige IQVIA. L’ajustement des remises
appliquées aux factures déja établies se fera par
I'établissement d’avoirs ou de factures
supplémentaires.

Article 8 : DEGRESSIFS LIES AU VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE MANDATAIRE

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés par E.M.G. pendant I'année
civile en cours en application des commandes passées
par le mandataire du client, pour des insertions parues
dans le Généraliste. Pour le calcul de ce total seront
également pris en compte les montants bruts facturés
par E.M.G. pendant I'année civile en cours aux autres
mandants du mandataire du client, pour des insertions
parues dans le Généraliste. Pour toute commande déja

facturée, le client peut demander I'application d'une
remise supérieure a celle acquise lors de la facturation.
Pour le calcul de I'ajustement seront prises en compte
les commandes fermes passées depuis I'établissement
de la facture. L’ajustement des remises appliquées aux
factures déja établies se fera par [I'établissement
d’avoirs ou de factures supplémentaires.

Article 9 : MODALITES DE PAIEMENT

E.M.G. facture les insertions a chaque fin du mois de
leur parution. Le reglement se fait par traite ou par
cheque au plus tard dans les 45 jours fin de mois
suivant I'émission de la facture. Il ne sera pas accordé
d’escompte pour paiement anticipé. Si le paiement
n'est pas effectué dans les délais requis, le client se
verra alors appliquer de plein droit a compter de la date
d’échéance de la facture un intérét de retard de 0,035
% du montant net HT de la commande par jour de
retard, et cela sans qu’un rappel ne soit nécessaire. En
cas de retard de paiement, le client sera de plein droit
débiteur, a I'égard du créancier, d'une indemnité
forfaitaire pour frais de recouvrement, dont le montant
est égal a 40 € (et en tout état de cause toujours égale
a la somme prévue par l'article L.441-6 du code de
commerce). Lorsque les frais de recouvrement
exposés seront supérieurs au montant de cette
indemnité forfaitaire, le créancier pourra demander une
indemnisation complémentaire, sur justification. En cas
d’incident de paiement ou de retard de reglement par le
client, E.M.G. se réserve, pour I'avenir, le droit d’exiger
le paiement comptant a la commande. Le paiement
pourra étre effectué soit par I'annonceur, soit par le
mandataire. Dans ce dernier cas, le mandataire doit
pouvoir justifier d'un mandat en bonne et due forme
incluant expressément cette disposition. De plus,
'annonceur se porte garant du bon paiement des
insertions par le mandataire. L’original de la facture
sera toujours adressé a I'annonceur.
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Article 10 : PROPRIETE INTELLECTUELLE

E.M.G. est I'éditeur du « le Généraliste » et le titulaire
des droits d’auteur afférents. E.M.G. est également
titulaire des droits sur les marques et les logos E.M.G..
Toute exploitation de tout ou partie du « le Généraliste
» doit faire I'objet d’'une autorisation écrite et préalable
de EIM.G..

Article 11 : RESPONSABILITE - GARANTIES

Le client est seul responsable des insertions parues
sur son ordre dans « le Généraliste ». |l s’engage a ce
gue ses contenus soient conformes a toute disposition
législative et réglementaire applicable, notamment en
matiere de publicitt de médicament, publicité
trompeuse, publicitt  comparative, concurrence
déloyale et parasitaire, décence et dignité humaine,
ordre public et bonnes meceurs, diffamation, droits de
propriété intellectuelle et industrielle, droits de la
personnalité, données personnelles et, plus
généralement les droits des tiers. Le client garantit qu'il
détient les droits et les autorisations nécessaires a la
diffusion des insertions, et notamment des données
personnelles, des marques, logos et autres éléments
pouvant donner prise aux droits d’auteurs, aux droits
des brevets, aux droits des dessins et modéles, etc. Le
client garantit E.M.G. contre toute action ou
revendication liées au non-respect des dispositions des
présentes conditions générales. La responsabilité de
E.M.G. ne saurait en aucun cas étre recherchée en cas
d’interruption, pour quelque raison que ce soit, de la
parution du « le Généraliste », étant entendu que
E.M.G. fera paraitre, dans un prochain numéro, les
insertions commandées mais non parues dans le
numéro prévu. E.M.G. ne pourra étre tenue pour
responsable des préjudices directs éventuellement
subis par le client pour toute parution sur son ordre ou
tout retard de parution. E.M.G. ne pourra étre tenue
pour responsable des préjudices indirects, tels que
notamment le manque a gagner, la perte de profit, de
clientele ou d'économies escomptées, etc.,
éventuellement subis par le client du fait de la parution,
d’une erreur dans la parution, du retard de parution ou
de la non-parution des insertions. En tout état de
cause, la réparation par E.M.G. d'un préjudice ne

pourra excéder le montant effectivement payé par le
client au titre de la commande en cause.

Article 12 : FORCE MAJEURE

La responsabilité de E.M.G. ou du client ne pourra étre
engagée dans le cas ou il lui devient impossible
d’exécuter une partie ou la totalité de ses obligations
en raison de la survenance d’'un cas de force majeure,
tel qu’inondation, incendie, gréve, émeute, accident,
panne d’électricité... La partie qui invoque la force
majeure doit le notifier a I'autre par lettre recommandée
avec accusé de réception. L’exécution des obligations
de la partie empéchée est alors reportée d’'une période
au moins égale a celle de la durée de la suspension
due a cette cause. Toutefois, au-dela d'un délai de
trois mois d'interruption pour cause de force majeure,
chaque partie peut choisir de mettre fin au contrat par
lettre recommandée avec accusé de réception. Dans
ce cas, le prix restant di a E.M.G. sera calculé au
prorata de la prestation accomplie.

Article 13 : LIEU DE JURIDICTION

Pour toutes contestations relatives a I'exécution ou a
linterprétation des présentes conditions générales
seuls seront compétents les tribunaux de Nanterre qui
appliqueront la loi frangaise.

Achat d’espace publicitaire et
opérations spéciales legeneraliste.fr

Article 1: APPLICATION DES CONDITIONS
GENERALES

Toute commande implique 'acceptation entiére et sans
réserve des présentes conditions générales de vente, a
I'exclusion de tout autre document, sauf acceptation
écrite et signée par EMG. Les présentes conditions
générales sont valables a compter du ler janvier 2021
et annulent et remplacent les versions antérieures.
EMG se réserve le droit de modifier les présentes
conditions générales a tout moment, sans préavis,
étant entendu que les nouvelles conditions générales

ne s’appliqueront pas aux commandes déja envoyées
au jour de la modification (le cachet de la Poste faisant
foi).

Article 2: DEFINITION DU SERVICE

EMG édite un site web intitulé «legeneraliste.fr», ci-
aprés dénommé «legeneraliste.fr». EMG offre au
client la possibilité d’insérer sur son site et sur ses
newsletters des annonces publicitaires pour ses
propres produits et services et de diffuser des
emailings aupres de sa base d'internautes.

EMG se réserve le droit de faire évoluer«
legeneraliste.fr ». Ces modifications pourront intervenir
sans préavis de la part de la SESC et sans autre
formalité que, le cas échéant, la mise a jour des
présentes conditions générales.

Article 3: COMMANDE

Toute Insertion standard commandée par un
Annonceur se fera sous réserve de |'acceptation des
tarifs lui étant applicables figurant sur le bon de
commande. Toute commande d’Insertion sera réputée
ferme apres envoi a EMG du bon de commande signé.
Les commandes passées par tout autre moyen ne
pourront étre exécutées qu’apres réception par EMG
du devis signé.

Article 4: RESPECT DES SPECIFICATIONS

Tous les contenus fournis par le client doivent étre
rigoureusement conformes a I'ensemble des
spécifications techniques qui lui auront été transmises
préalablement par EMG. Les contenus rédactionnels
rédigés par I'’Agence Profession Santé pour le compte
du client sur sa marque et ses produits, et validés par
le client avant diffusion, doivent obligatoirement porter
la mention «Publi- rédactionnel réalisé par I'’Agence
Profession Santé pour la société X». Les contenus
rédactionnels  fournis par le client doivent
obligatoirement porter la mention « Communiqué de la
société X». Les contenus rédactionnels rédigés par
L’Agence Profession Santé dans le cadre dune
opération financée par le client sur une thématique

« environnementale » sans mention directe de la
marque et du produit du client, et envoyés a titre
d’information au client avant diffusion, doivent porter la
mention « Avec le soutien institutionnel de la société
X».

Les contenus sur une thématique « environnementale »
ne sont pas référencés. Si le client souhaite que ce
contenu  «environnemental » soit référencé, le
référencement fera I'objet d’'un devis additionnel. Pour
toute commande d'une opération spéciale ou d'un
contenu rédactionnel, I’Agence Profession Santé établit
un planning de réalisation qu’elle communique au
client; le client, aprés accord de sa part, s'engage a
respecter ce planning. EMG se réserve le droit de
refuser, a tout moment, une publicité qui, par sa nature,
son texte ou sa présentation, serait contraire a la
|égislation ou a la réglementation en vigueur ou
paraitrait contraire a I'esprit de « legeneraliste.fr » ou
de EMG, ou encore ne correspondrait pas a notre ligne
éditoriale. « legeneraliste.fr » sera en droit de refuser
ou de suspendre toute publicité et/ou tout lien
hypertexte renvoyant vers le site de I’Annonceur qui
serait contraire aux intéréts matériels ou moraux du
Site ou des Sites concernés, qui, par sa nature, son
texte ou sa présentation, serait contraire a la législation
ou a la réglementation en vigueur ou paraitrait
contraire a I'esprit de « legeneraliste.fr » ou de EMG,
ou encore ne correspondrait pas a notre ligne
éditoriale. « legeneraliste.fr » étant seul juge et n’ayant
pas a indiquer les raisons de son refus ou de la
suspension ; le refus ou la suspension de la publicité
par «leqdm.fr» ne saurait faire naitre aucun droit a
indemnité au profit de I'’Annonceur (et/ou de son
Mandataire) et ne saurait dispenser ce dernier du
paiement des publicités déja diffusées.
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Article 5: EXECUTION DES ORDRES DE PUBLICITE
1- Eléments techniques :

Conditions générales concernant la mise en ligne des
campagnes :

Le délai de livraison des éléments techniques est de 3
jours ouvrés (hors samedi, dimanche et jours fériés non
travaillés) pour les formats standards, 5 jours pour les
formats rich media. Si les éléments techniques (créas,
liens...) ne sont pas livrés dans ces délais, nous ne
garantissons pas une mise en ligne correspondant aux
dates de campagne prévues initialement. Nous nous
réservons, dans ce cas, le droit de repousser la date de
fin d’'une campagne (aprés obtention de I'accord de
I'agence et/ou de I'annonceur). Les éléments
techniques, en ce compris le visuel des bandeaux pour
toute image hébergée par un autre serveur

(« Redirect »), doivent impérativement étre mis a
disposition de « legeneraliste.fr » au plus tard trois (3)
jours ouvrés avant la date de premiéere mise en ligne
stipulée a I'ordre de publicité, sous un format conforme
aux spécifications techniques fixées par «legeneraliste.fr
». « legeneraliste.fr » est responsable des prestations
techniques nécessaires a la mise en ligne. Toutefois la
responsabilité de « legeneraliste.fr » ne saurait étre
engagée en cas de défaillance dans la représentation
des éléments du fait d’un dysfonctionnement ou d’un
encombrement du réseau Internet, ainsi que d’un
dysfonctionnement du « Ad server », qui sont assimilés a
des cas de force majeure.

2— Emplacement publicitaire :

Les espaces publicitaires proposés par « legeneraliste.fr
» dans l'ordre de publicité s’entendent toujours sous
réserve du nombre de pages vues au moment de la
réception de la confirmation de 'ordre de publicité.

Dans le cas ou I'emplacement publicitaire proposé dans
l'ordre de publicitt ne pourrait étre respecté,
«legeneraliste.fr» fera ses meilleurs efforts pour mettre
a la disposition de I’Annonceur un autre emplacement de
valeur équivalente. Si 'emplacement ainsi proposé ne
convenait pas a I’Annonceur, ce dernier serait en droit
d’annuler son ordre, sans indemnité.

3- Conditions d’annulation :

Conditions et Frais d’annulation et de décalage d'une
campagne :

Annulation :

a) jusqu’a 20 jours ouvrés avant la date de diffusion:
pas de frais

b) de 20 jours a 10 jours avant la date de diffusion:

facturation de 60% du montant de la campagne annulée
c) moins de 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 100% du montant de la campagne
annulée

Décalage :

En cas de demande d’un Annonceur pour un décalage
de la diffusion de la publicité :

a) jusqu’a 20 jours ouvrés avant la date de diffusion:
pas de frais

b) de 20 jours a 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 40% du montant de la campagne décalée)
c) moins de 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 70% du montant de la campagne décalée.
Aucune indemnité de compensation ne pourra étre
réclamée suite a un retard de livraison des éléments
techniques par le client.

Article 6: TARIFS

Les tarifs applicables sont ceux en vigueur a la date
d’envoi de la commande. EMG se réserve le droit de
modifier ses tarifs a tout moment, sans préavis, étant
entendu que les nouveaux tarifs ne s’appliqueront pas
aux commandes déja envoyées au jour de la
modification.

Le taux de TVA appliqué sera celui en vigueur au jour de
la commande. Le client pourra bénéficier sur le tarif brut
d’'une remise de référence et de plusieurs remises en
fonction des criteres définis ci-dessous. Se reporter aux
Tarifs Publicité 2021. Les tarifs sont entendus sous
réserve du respect des plannings de production
communiqués par EMG. Les tarifs des opérations
spéciales sont établis sur la base de 3 allers retours de
corrections / validation entre le client et EMG. S’il y a
plus de 3 allers retours, des frais supplémentaires sont
facturés en sus du tarif initial. Les tarifs des opérations
spéciales ne comprennent pas les éventuels frais de
déplacement en province, de restauration et
d’hébergement. Ces frais éventuels sont facturés au
colt réel en sus du tarif. Un bilan est fourni au client a la
fin de I'opération. Cette prestation est comprise dans le
tarif de l'opération spéciale. Si le client demande un
bilan intermédiaire, il fera l'objet d'une facturation
supplémentaire. Dans le cas d’une opération achetée a
EMG par lintermédiaire d’une agence, EMG est en
contact direct avec le client.

Article 7: DEGRESSIFS SUR LE VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE CLIENT

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés au client pendant I'année civile
en cours, pour des insertions mises en ligne sur «
legeneraliste.fr ». Pour le calcul de ce total peuvent
également étre pris en compte les montants bruts
facturés pendant I'année civile en cours, aux autres
sociétés du groupe auquel appartient le client, pour des
publicités mises en ligne sur «leqdm.fr». Toutefois, si
un groupe choisit cette option, toutes les sociétés en
faisant partie seront soumises a ce régime. Par groupe,
il est entendu tout groupe de sociétés controlées au
sens de l'article L.233-3 du code de commerce par une
méme société holding. Pour toute commande déja
facturée, le client peut demander I'application d’une
remise supérieure a celle acquise lors de la facturation.
Pour le calcul de l'ajustement seront prises en compte
les commandes fermes passées depuis I'établissement
de la facture. L'ajustement des remises appliquées aux
factures déja établies se fera par I'établissement d’avoirs
ou de factures supplémentaires. Il est entendu que cette
remise n’est pas applicable aux montants facturés au
titre des opérations autres que la vente d'espace
publicitaire.

Article 8: DEGRESSIFS LIES AU VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE MANDATAIRE

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés par EMG pendant I'année civile
en cours en application des commandes passées par le
mandataire du client, pour des insertions mises en ligne
sur « legeneraliste.fr». Pour le calcul de ce total, seront
également pris en compte les montants bruts facturés
par EMG pendant I'année civile en cours aux autres
mandants du mandataire du client, pour des publicités
mises en ligne sur « legeneraliste.fr ». Pour toute
commande déja facturée, le client peut demander
I'application d’'une remise supérieure a celle acquise lors
de la facturation. Pour le calcul de I'ajustement seront
prises en compte les commandes fermes passées
depuis I'établissement de la facture. L'ajustement des
remises appliquées aux factures déja établies se fera
par létablissement davoirs ou de factures
supplémentaires qui seront émis par EMG.

Article 9: MODALITES DE PAIEMENT

EMG facture les insertions a chaque fin du mois suivant
leur mise en ligne. Le réglement se fait par traite, par
virement ou par chéque au plus tard dans les 45 jours fin
de mois suivant I'émission de la facture. Il ne sera pas
accordé d’escompte pour paiement anticipé. Si le
paiement n'est pas effectué dans les délais requis, le
client se verra alors appliquer de plein droit a compter de
la date d’échéance de la facture un intérét de retard de
0,035 % du montant net HT de la commande par jour de
retard, et cela sans qu’'un rappel ne soit nécessaire.
Conformément a larticle L. 441-6 du Code de
commerce, tout retard de paiement entrainera le
paiement a EMG par le débiteur d'une indemnité
forfaitaire pour frais de recouvrement fixée par I'article D.
441-5 du Code de commerce. En cas d’incident de
paiement ou de retard de reglement par le client, EMG
se réserve, pour l'avenir, le droit d’exiger le paiement
comptant a la commande. Le paiement pourra étre
effectué soit par I'annonceur, soit par le mandataire.
Dans ce dernier cas, le mandataire doit pouvoir justifier
dun mandat en bonne et due forme incluant
expressément cette disposition. De plus, 'annonceur se
porte garant du bon paiement des insertions par le
mandataire. L’original de la facture sera toujours
adressé a I'annonceur.

Article 10: PROPRIETE INTELLECTUELLE

EMG est I'éditeur de « legeneraliste.fr » et le titulaire
des droits d’auteurs afférents. EMG est également
titulaire des droits sur les marques et les logos EMG.
Tout contenu rédigé par l'agence scientifique du
Généraliste EMG demeure sa propriété, sauf accord de
cession de droits express et écrit ainsi qu’aprés accord
des éventuels «experts» ayant contribué au contenu.
Cette cession des droits fera I'objet d’'une contrepartie
financiére prise en charge par le client. Les contenus et
campagnes fournis par l'annonceur demeurent sa
propriété.

o
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Article 11 : RESPONSABILITE - GARANTIES

Le client est seul responsable des publicités mises en
ligne sur son ordre dans « legeneraliste.fr ». Il s’engage
a ce que ces contenus soient conformes a toute
disposition Iégislative et réglementaire applicable,
notamment en matieére de publicité de médicament,
publicité trompeuse, publicité comparative, concurrence
déloyale et parasitaire, décence et dignité humaine,
ordre public et bonnes mceurs, diffamation, droits de
propriété intellectuelle et industrielle, droits de la
personnalité, données personnelles  et, plus
généralement, les droits des tiers. Le client garantit qu’il
détient les droits et les autorisations nécessaires a la
diffusion des publicités et notamment des données
personnelles, des marques, logos et autres éléments
pouvant donner prise aux droits d’auteurs, aux droits des
brevets, aux droits des dessins et modeles, etc. Le client
garantit EMG contre toute action ou revendication liées
au non respect des dispositions des présentes
conditions générales. La responsabilité de EMG ne
saurait en aucun cas étre recherchée en cas
d’interruption, pour quelque raison que ce soit, de la
diffusion de «leqdm.fr» étant entendu que EMG mettra
en ligne les insertions commandées mais non parues
dés remise en ligne du site. EMG ne pourra étre tenue
pour responsable des préjudices directs éventuellement
subis par le client pour toute parution sur son ordre ou
tout retard de mise en ligne. EMG ne pourra étre tenue
pour responsable des préjudices indirects, tels que
notamment le manque a gagner, la perte de profit, de
clientéle  ou d’économies  escomptées, etc.,
éventuellement subis par le client du fait de la parution,
d’'une erreur dans la parution, du retard de parution ou
de la non-parution des insertions.

En tout état de cause, la réparation par EMG d'un
préjudice ne pourra excéder le montant effectivement
payé par le client au titre de la commande en cause.

Article 12 : FORCE MAJEURE

La responsabilité de EMG ou du client ne pourra étre
engagée dans le cas ou il lui devient impossible
d’exécuter une partie ou la totalité de ses obligations en
raison de la survenance d’'un cas de force majeure, tel
que inondation, incendie, gréve, émeute, accident,
panne d’électricité... La partie qui invoque la force
majeure doit le notifier & l'autre par lettre recommandée
avec accusé de réception. L’exécution des obligations

de la partie empéchée est alors reportée d’une période
au moins égale a celle de la durée de la suspension due
a cette cause. Toutefois, au- dela d'un délai de trois
mois d’interruption pour cause de force majeure, chaque
partie peut choisir de mettre fin au contrat par lettre
recommandée avec accusé de réception. Dans ce cas,
le prix restant d0 a EMG sera calculé au prorata de la
prestation accomplie.

Article 13: LIEU DE JURIDICTION

Pour toutes contestations relatives a I'exécution ou a
l'interprétation des présentes conditions générales, seuls
seront compétents les tribunaux de Nanterre qui
appliqueront la loi frangaise.
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TARIFS PUBLICITE 2021 CGV

Conditions genérales de vente au 01/01/2021 —

Remede.org

Achat d’espace publicitaire et

opérations spéciales remede.org

Article 1 : PREAMBULE

JANUS (ci-apres JANUS), société par action simplifiée
au capital de 18.110.636 €, immatriculée au Registre du
commerce et des sociétés de Nanterre sous le numéro
530 330 174, ayant son siege social 1, Rue Augustine
Variot, 92240 Malakoff, offre sur son site
https://www.remede.org (ci-aprés dénommé le Site) la
possibilité a ses clients annonceurs d’insérer sur son
Site et sur ses newsletters des annonces publicitaires
pour leurs propres produits et services et de diffuser des
emailings aupres de sa base d’internautes.

Ce service est régi par les présentes conditions
générales de vente (ci-apres dénommées les CGV), a
I'exclusion de tout autre document ou condition. Toute
consultation du Site et toute commande souscrite depuis
le Site implique I'adhésion entiére et sans réserve de
I'utilisateur (ci-apres « Utilisateur » ou « Client » ou
« Internaute » ou « Annonceur ») aux présentes CGV.

JANUS se réserve la possibilit¢ de modifier a tout
moment les CGV. Les nouvelles conditions générales de
vente seront, le cas échéant, portées a la connaissance
du Client par modification en ligne et seront applicables
aux seules ventes réalisées postérieurement a la
modification. Les CGV en langue francaise en cours de
validité sont accessibles a tout moment sur le Site.
Les CGV sont soumises a la loi frangaise. En cas de
litige, les tribunaux frangais seront seuls compétents.

Article 2: COMMANDE

Toute Insertion standard commandée par un Annonceur
se fera sous réserve de I'acceptation des tarifs lui étant
applicables figurant sur le bon de commande. Toute
commande d’'Insertion sera réputée ferme aprées envoi a
JANUS du bon de commande signé. Les commandes
passées par tout autre moyen ne pourront étre
exécutées qu’aprés réception par JANUS du devis
signé.

JANUS se réserve le droit d'annuler toute commande
d’'un Client avec lequel existerait un litige de paiement

relatif a une offre commercialisée par JANUS ou toute
autre société du groupe de sociétés auquel appartient
JANUS, sans que le Client ne puisse prétendre a une
guelconque indemnité, a quelque titre que ce soit.

La validation par le Client de sa commande vaut
acceptation des présentes conditions générales,
pleinement et sans réserve.

Article 3: RESPECT DES SPECIFICATIONS

Tous les contenus fournis par le Client doivent étre
rigoureusement  conformes a I'ensemble  des
spécifications techniques qui lui auront été transmises
préalablement par JANUS.

Les contenus rédactionnels rédigés par I'’Agence
Profession Santé de JANUS pour le compte du Client
sur sa marque et ses produits, et validés par le Client
avant diffusion, doivent obligatoirement porter la mention
« Publi- rédactionnel réalisé par I'Agence Profession
Sant¢ de “JANUS” pour la société X» ou
« Publirédactionnel réalisé par I'’Agence Profession
Santé de “JANUS — Société du groupe GP SANTE” pour
la société X ».

Les contenus rédactionnels fournis par le Client, société
X, doivent obligatoirement porter la mention
« Communiqué de la société X ».

Les contenus rédactionnels rédigés par I'’Agence
Profession Santé de JANUS dans le cadre dune
opération financée par le Client sur une thématique
« environnementale » sans mention directe de la marque
et du produit du Client, et envoyés a titre d’information
au Client avant diffusion, doivent porter la mention
« Avec le soutien institutionnel de la société X ».

Les contenus sur une thématique « environnementale »
ne sont pas référencés. Si le Client souhaite que ce
contenu  «environnemental »  soit référencé, le
référencement fera I'objet d’un devis additionnel.

Pour toute commande d’une opération spéciale ou d'un
contenu rédactionnel, I'agence de JANUS établit un
planning de réalisation qu’elle communique au Client; le
Client, apres accord de sa part, s'engage a respecter ce
planning.

JANUS se réserve le droit de refuser, a tout moment,
une demande de parution qui, par sa nature, son texte

ou sa présentation, serait contraire a la Iégislation ou a
la réglementation en vigueur ou paraitrait contraire a
l'esprit du site «remede.org » ou encore ne
correspondrait pas a sa ligne éditoriale. JANUS sera en
droit de refuser ou de suspendre toute publicité et/ou
tout lien hypertexte renvoyant vers le site de ’Annonceur
qui serait contraire aux intéréts matériels ou moraux du
Site, ou qui, par sa nature, son texte ou sa présentation,
serait contraire a la législation ou a la réglementation en
vigueur ou paraitrait contraire a I'esprit du Site, ou
encore ne correspondrait pas a sa ligne éditoriale.

JANUS étant seul juge et n‘ayant pas a indiquer les
raisons de son refus ou de la suspension ; le refus ou la
suspension de la publicité par JANUS ne saurait faire
naitre aucun droit & indemnité au profit de I'’Annonceur
(et/ou de son Mandataire) et ne saurait dispenser ce
dernier du paiement des publicités déja diffusées.

Article 4: EXECUTION DES ORDRES DE PUBLICITE
1- Eléments techniques :

Conditions générales concernant la mise en ligne des
campagnes :

Le délai de livraison des éléments techniques a
respecter par le Client est de 3 jours ouvrés (hors
samedi, dimanche et jours fériés non travaillés) pour les
formats standards, 5 jours pour les formats rich media, a
compter de la demande de JANUS. Si les éléments
techniques (créas, liens...) ne sont pas livrés a JANUS
dans ces délais, nous ne garantissons pas une mise en
ligne correspondant aux dates de campagne prévues
initialement. Nous nous réservons, dans ce cas, le droit
de repousser la date de fin d'une campagne (apres
obtention de I'accord de I'agence de JANUS et/ou de
I’Annonceur).

Les éléments techniques, en ce compris le visuel des
bandeaux pour toute image hébergée par un autre
serveur (« Redirect »), doivent impérativement étre mis a
disposition de JANUS au plus tard trois (3) jours ouvrés
avant la date de premiere mise en ligne stipulée a I'ordre
de publicité, sous un format conforme aux spécifications
techniques fixées par JANUS.

JANUS est responsable des prestations techniques
nécessaires a la mise en ligne. Toutefois la

responsabilité de JANUS ne saurait étre engagée en cas
de défaillance dans la représentation des éléments du
fait d’'un dysfonctionnement ou d’un encombrement du
réseau Internet, ainsi que d’un dysfonctionnement du
«Ad server», qui sont assimilés a des cas de force
majeure.

2— Emplacement publicitaire :

Les espaces publicitaires proposés au Client par JANUS
dans l'ordre de publicité s’entendent toujours sous
réserve du nombre de pages vues au moment de la
réception de la confirmation de I'ordre de publicité.

Dans le cas ou I'emplacement publicitaire proposé dans
I'ordre de publicité ne pourrait étre respecté, JANUS fera
ses meilleurs efforts pour mettre a la disposition de
'Annonceur un autre emplacement de valeur
équivalente. Si I'emplacement ainsi proposé ne
convenait pas a I’Annonceur, ce dernier serait en droit
d’annuler son ordre, sans indemnité.

3- Conditions d’annulation:

Conditions et Frais d’annulation et de décalage d’'une
campagne :

Annulation :

a) jusqu’a 20 jours ouvrés avant la date de diffusion:
pas de frais

b) de 20 jours a 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 60% du montant de la campagne annulée
c) moins de 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 100% du montant de la campagne
annulée

Décalage :

En cas de demande d’un Annonceur pour un décalage
de la diffusion de la publicité :

a) jusqu’a 20 jours ouvrés avant la date de diffusion :
pas de frais

b) de 20 jours a 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 40% du montant de la campagne décalée
c) moins de 10 jours avant la date de diffusion:
facturation de 70% du montant de la campagne décalée.
Aucune indemnité de compensation ne pourra étre
réclamée suite a un retard de livraison des éléments
technigues par le Client.



TARIFS PUBLICITE 2021

Article 5: TARIFS

Les tarifs applicables sont ceux en vigueur a la date
d’envoi de la commande. JANUS se réserve le droit de
modifier ses tarifs a tout moment, sans préavis, étant
entendu que les nouveaux tarifs ne s’appliqueront pas
aux commandes déja envoyées au jour de la
modification.

Le taux de TVA appliqué sera celui en vigueur au jour
de la commande.

Les tarifs sont entendus sous réserve du respect des
plannings de production communiqués par JANUS.

Les tarifs des opérations spéciales sont établis sur la
base de 3 allers retours de corrections / validation
entre le Client et JANUS. Sl y a plus de 3 allers
retours, des frais supplémentaires seront facturés en
sus du tarif initial.

Les tarifs des opérations spéciales ne comprennent
pas les éventuels frais de déplacement en dehors de
Paris, des frais de restauration et d’hébergement. Ces
frais éventuels sont facturés au codt réel en sus du
tarif.

Un bilan est fourni au Client a la fin de I'opération.
Cette prestation est comprise dans le tarif de
I'opération spéciale. Si le Client demande un bilan
intermédiaire, il fera l'objet d'une facturation
supplémentaire.

Dans le cas d'une opération achetée a JANUS par
l'intermédiaire d’'une agence mandatée par le Client,
JANUS est en contact direct avec le Client, I'agence
mandatée pour l'achat restant en copie de tous les
échanges entre JANUS et le Client. Dans le cas
contraire le tarif est majoré de 10 %.

Article 6 : DEGRESSIFS SUR LE VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE CLIENT
Cette remise est accordée en fonction du total des

montants bruts facturés au client pendant I'année civile
en cours, pour des insertions parues sur
« remede.org ». Pour le calcul de ce total peuvent
également étre pris en compte les montants bruts
facturés pendant I'année civile en cours, aux autres
sociétés du groupe auquel appartient le client, pour
des insertions parues dans «remede.org ». Toutefois,
si un groupe choisit cette option, toutes les sociétés en
faisant partie seront soumises a ce régime. Par groupe,
il est entendu tout groupe de sociétés contrblées au
sens de l'article L.233-3 du code de commerce par une
méme société holding. Pour toute commande déja
facturée, le client peut demander I'application d'une
remise supérieure a celle acquise lors de la facturation.
Pour le calcul de I'ajustement seront prises en compte
les commandes fermes passées depuis I'établissement
de la facture. L'ajustement des remises appliquées aux
factures déja établies se fera par [I'établissement
d’avoirs ou de factures supplémentaires. Il est entendu
que cette remise n'est pas applicable aux montants
facturés au titre des opérations autres que la vente
d’espace publicitaire telle que prévue a l'article 2 ci-
dessus.

Article 7 : DEGRESSIFS LIES AU VOLUME DE
COMMANDES PASSE PAR LE MANDATAIRE

Cette remise est accordée en fonction du total des
montants bruts facturés par JANUS pendant I'année
civile en cours en application des commandes passées
par le mandataire du client, pour des insertions parues
sur « remede.org ». Pour le calcul de ce total seront
également pris en compte les montants bruts facturés
par JANUS pendant I'année civile en cours aux autres
mandants du mandataire du client, pour des insertions
parues dans le Généraliste. Pour toute commande déja

facturée, le client peut demander I'application d'une
remise supérieure a celle acquise lors de la facturation.
Pour le calcul de I'ajustement seront prises en compte
les commandes fermes passées depuis I'établissement
de la facture. L’ajustement des remises appliquées aux
factures déja établies se fera par ['établissement
d’avoirs ou de factures supplémentaires.

Article 8: MODALITES DE PAIEMENT

JANUS facture les insertions a chaque fin du mois
suivant leur mise en ligne. Le reglement se fait par
traite, par virement ou par chéque au plus tard dans les
45 jours fin de mois suivant I'émission de la facture. Il
ne sera pas accordé d’escompte pour paiement
anticipé. Si le paiement n'est pas effectué dans les
délais requis, le Client se verra alors appliquer de plein
droit & compter de la date d’échéance de la facture un
intérét de retard de 0,035 % du montant net HT de la
commande par jour de retard, et cela sans qu’un rappel
ne soit nécessaire. Conformément a larticle L. 441-6
du Code de commerce, tout retard de paiement
entrainera le paiement a JANUS par le débiteur d’'une
indemnité forfaitaire pour frais de recouvrement fixée
par l'article D. 441-5 du Code de commerce. En cas
d’incident de paiement ou de retard de reglement par le
Client, JANUS se réserve, pour lavenir, le droit
d’exiger le paiement comptant a la commande. Le
paiement pourra étre effectué soit par I'annonceur, soit
par le mandataire. Dans ce dernier cas, le mandataire
doit pouvoir justifier d'un mandat en bonne et due
forme incluant expressément cette disposition. De plus,
'annonceur se porte garant du bon paiement des
insertions par le mandataire. L'original de la facture
sera toujours adressé a I'annonceur.

Article 9 : PROPRIETE INTELLECTUELLE

Tous les contenus (textes, images, photographies,
infographies, diaporamas, vidéos...sans que cette liste
ne soit limitative) mis & disposition sur le Site, toutes
les marques reproduites sur le Site, tous les
programmes et/ou technologies fournies en relation
avec le Site et, plus généralement, tout ou partie du
Site lui-méme sont protégés au titre des droits de la
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier.

En conséquence, I'Utilisateur s’interdit

1) de reproduire et/ou d'utiliser les marques et logos
présents sur le Site,

2) de copier, modifier, traduire, reproduire, diffuser,
vendre, publier, exploiter de toute autre maniére et
diffuser dans un autre format sous forme électronique
ou autre tout ou partie des contenus (méme
partiellement) présents sur le Site,

3) de diffuser au sein de son entreprise ou a un tiers
quel qu'il soit une revue et/ou un panorama de presse
intégrant tout ou partie des informations présentes sur
le Site ;

4) de céder un droit quelconque sur tout ou partie d’'un
contenu du Site a un tiers.

La reproduction d’'un ou de plusieurs des contenus et
services présents sur le Site, dans leur intégralité ou
non, est soumise a une autorisation préalable et
expresse de JANUS. Pour toute information précise a
ce sujet, merci de contacter le service concerné de
JANUS a [l'adresse abonhomme@quotimed.com.
La violation de ces dispositions impératives est
constitutive  d’'une contrefagon et soumet le
contrevenant, et toute personne responsable, aux
peines pénales et civiles prévues par la loi.
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Article 10 : RESPONSABILITE — GARANTIES —
DONNEES PERSONNELLES

Le Client est seul responsable des publicités mises en
ligne sur son ordre sur le Site. Il s’engage a ce que ces
contenus soient conformes a toute disposition Iégislative
et réglementaire applicable, notamment en matiere de
publicité de médicament, publicité trompeuse, publicité
comparative, concurrence déloyale et parasitaire,
décence et dignité humaine, ordre public et bonnes
meeurs, diffamation, droits de propriété intellectuelle et
industrielle, droits de la personnalité, données
personnelles et, plus généralement, les droits des tiers.
Le Client garantit qu’il détient les droits et les
autorisations nécessaires a la diffusion des publicités et
notamment des données personnelles, des marques,
logos et autres éléments pouvant donner prise aux droits
d’auteurs, aux droits des brevets, aux droits des dessins
et modéles, etc. Le Client garantit JANUS contre toute
action ou revendication liées au non-respect des
dispositions des présentes conditions générales.

JANUS ne peut garantir en aucun cas que les services
proposés ne subiront aucune interruption. L'obligation de
fourniture de JANUS se limite a une obligation de
moyens. JANUS ne peut que garantir la conformité des
prestations au contrat, permettant au Client de formuler
une demande au titre de la garantie lIégale de conformité
prévue aux articles L. 217-11 et suivants du code de la
consommation ou de la garantie des défauts de la chose
vendue au sens des articles _1641 et suivants du code
civil. Cette garantie couvre les défauts de conformité ou
vices cachés provenant d'un défaut de conception ou de
réalisation des services commandés dans les conditions
et selon les modalités définies aux présentes conditions
générales de vente. Le Client doit faire connaitre a
JANUS, les vices et/ou défauts de conformité dans un
délai maximum de huit (8) jours a compter de la
fourniture des services. Les défauts et/ou vices
constatés  donneront lieu & rectification ou
remboursement dans un délai de quinze (15) jours
maximum. La garantie de JANUS est limitée au
remboursement des services effectivement payés par le
Client et JANUS ne pourra étre considéré comme
responsable ni défaillant pour tout retard ou inexécution
consécultif a la survenance d'un cas de force majeure.
JANUS ne saurait étre tenu pour responsable de
l'inexécution du contrat conclu, en cas de force majeure,
de dysfonctionnement, perturbation ou gréve totale ou

partielle, notamment des services postaux et moyens de
transport et/ou de télécommunications.
JANUS n’encourra aucune responsabilité pour tous

dommages indirects du fait des présentes, perte
d’exploitation, perte de profit, perte de chance,
dommages ou frais.

De méme, les informations que le Client obtient dans le
cadre des services proposés par JANUS, que ce soit sur
le Site, par courrier électronique ou sous forme de
courrier, ne donnent droit & aucune garantie de JANUS.
Conformément aux dispositions de la loi du 6 janvier
1978 relative aux fichiers, a l'informatique et aux libertés,
les clients de JANUS disposent d'un droit d’acces, de
rectification et d’'opposition aux données personnelles les
concernant. Ce droit s’exerce soit en modifiant ses
informations personnelles en ligne sur la page consacrée
a son compte, soit auprés du Service Publicité — JANUS
- 1 rue Augustine Variot — 92240 Malakoff

Article 11 : FORCE MAJEURE

La responsabilité de JANUS ou du Client ne pourra étre
engagée dans le cas ou il lui devient impossible
d’exécuter une partie ou la totalité de ses obligations en
raison de la survenance d'un cas de force majeure, tel
gu’inondation, incendie, gréve, émeute, accident, panne
d’électricité... La partie qui invoque la force majeure doit
le notifier a I'autre par lettre recommandée avec accusé
de réception. L’exécution des obligations de la partie
empéchée est alors reportée d’'une période au moins
égale a celle de la durée de la suspension due a cette
cause. Toutefois, au- dela d'un délai de trois mois
d’interruption pour cause de force majeure, chaque
partie peut choisir de mettre fin au contrat par lettre
recommandée avec accusé de réception. Dans ce cas,
le prix restant di @ JANUS sera calculé au prorata de la
prestation accomplie.

Article 14: LIEU DE JURIDICTION

Pour toutes contestations relatives a I'exécution, a la
rupture, ou a linterprétation des présentes conditions
générales, seuls seront compétents les tribunaux de
Nanterre qui appliqueront la loi francaise.


https://www.dalloz-avocats.fr/documentation/Document?id=CODE_CCSM_ARTI_L217-11&nrf=0_ZF9aNUxTVEZPUk0tMQ==&FromId=Z5M73005
https://www.dalloz-avocats.fr/documentation/Document?id=CODE_CCIV_ARTI_1641&nrf=0_ZF9aNUxTVEZPUk0tMQ==&FromId=Z5M73005

